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(stacjonarne)
Zaliczenie na
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Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z problematyka reklamy w aspekcie spotecznym, rodzajami przekazéw reklamowych i modelami ich spotecznego odkodowania.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
1. Podstawowe kwestie definicyjne zwigzane z reklama : czym jest i jak dziata reklama, co moze a czego nie moze reklama, krotka historia reklamy.
. Psychologiczne aspekty reklamy: procesy poznawcze, nastrdj i emocje w reklamie, jezyk reklamy i psychologia reklamy.
. Spoteczne i ekonomiczne aspekty reklamy: do kogo, z kim i jak? Zasady funkcjonowania agencji reklamowych i doméw mediowych.
. Rodzaje reklam: reklama telewizyjna, reklama prasowa, reklama radiowa, reklama zewnetrzna, reklama spoteczna.
. Strategia reklamowa: etapy planowania, grupa docelowa, koncepcje przekazu reklamowego, forma przekazu reklamowego.
. Odkodowywanie reklamy telewizyjnej: kod ubioru; kod atrybutéw pracy zawodowej; kod zywnosci i napojéw; kod spedzania czasu wolnego; kod wystroju wnetrz
biurowych i mieszkalnych; kod istotnych, prestizowych przedmiotéw; kod modeli zycia matzerisko - rodzinnego.
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7. Rola badan marketingowych w ,zyciu” reklamy.

Metody ksztatcenia
Praca z ksiazka i dokumentami zrédtowymi, praca w grupach - realizacja zadan, analiza danych zastanych, dyskusja.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zajeé
Student zna mechanizmy funkcjonowania agencji reklamowych, potrafi wskaza¢ ekonomiczne ® K W22 ® przygotowanie * Cwiczenia
mechanizmy budowania strategii kampanii reklamowych w oparciu o definiowanie grupy docelowej, zespotowego projektu i
orientuje sie w wydatkach na reklame w wybranych sektorach badZ mediach. pracy pisemnej,

prezentacja
Student umie rejestrowac i przeprowadzi¢ analize w sposéb metodologicznie poprawny w oparciu o ® KU01 przygotowanie * Cwiczenia
wybrane metody badawcze (analiza tresci przekazu reklamy telewizyjne i prasowej; analiza zespotowego projektu i
zawartosci reklamy wielkoformatowej). pracy pisemnej,

prezentacja
Student potrafi ocenié, w $wietle posiadanej wiedzy, kulturotwércza role reklamy odnoszac sie ® KU1z przygotowanie * Cwiczenia

zaréwno do wiedzy historycznej jak i do wspdtczesnych obszaréw funkcjonowania reklamy oraz jej
wptywu na zycie spoteczne. Potrafi zdiagnozowac¢ tresci odnoszace sie do ikon popkultury,
elementow kultury narodowej, ludowej, subkultur, dziet filmowych czy malarskich, symboli kultury
wyzszej wykorzystanych w réznorodnych przekazach reklamowych. Potrafi takze odwotac¢ sie do
takich przekazéw reklamowych, ktére same w sobie staja sie dla okreslonych grup odbiorcéw
elementami kultury.

zespotowe projektu i
pracy pisemnej,
prezentacja
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Opis efektu

Symbole efektéow Metody weryfikacji

Wszystkie realizowane na ¢wiczeniach zadania maja charakter pracy grupowej, ktdra szczegélnie ® KK01 ® przygotowanie

jest niezbedna przy realizacji badan terenowych (w poszukiwaniu murali i billboardéw) czy tez w zespotowego projektu i

zajeciach wymagajacych kreatywnosci (projekt ulotki reklamowej lub spotu reklamowego). pracy pisemnej,
prezentacja

Warunki zaliczenia

Forma zaliczenia éwiczen

Uwagi

Zaliczenie na ocene

Tak

Przygotowanie pracy
pisemnej (grupowo).

Analiza typdw rdl kobiet i mezczyzn prezentowanych w reklamie prasowej (praca pisemna wykonana grupowo,
kryterium oceny stanowi dobdr pism, konstrukcja narzedzia - klucza kategoryzacyjnego, wnioski z analizy).

Zgodnos¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelnos¢, samodzielnos¢ wykonania pracy, odpowiedni
dobdr literatury przedmiotu.

Poprawny spos6b prezentacji, umiejetno$é udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego materiatu.

Przygotowanie projektu
w formie pisemnej
i prezentacja podczas zajec.

Analizy znalezionych w swoim najblizszym otoczeniu przyktadéw murali, reklamy wielkoformatowej, ocena
z analizy wybranej reklamy spotecznej (z wykazaniem réznic pomiedzy reklama spoteczna i komercyjna).
Prezentacja materiatu na zajeciach.

Poprawny spos6b prezentacji, umiejetno$é udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego materiatu.

Proporcje zadar i ich wptyw
na ocene koricowa z ¢wiczen.

Ocena z ¢wiczen stanowi¢ bedzie srednig arytmetyczng wszystkich ocen.*
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