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Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie studenta z problematykg badan marketingowych, przekazanie kompleksowej wiedzy z zakresu metodologii badar marketingowych, zapoznanie ze specyficznymi

metodami i technikami badan marketingowych, przyblizenie rynku badar marketingowych w Polsce.

Wymagania wstepne

Zaliczony kurs z przedmiotéw: Metody badan ilosciowych, Metody badan jakosciowych

Zakres tematyczny

1. Pojecie i funkcjei historia badai marketingowych.
. Metody i formy zbierania danych marketingowych.
. Analiza ofert badawczych osrodkéw badar marketingowych.

. Badania Mystery shopping (tajemniczy klient).

. Badania segmentacyjne.
. Badania reklamy.
9. Badania trackingowe i panelowe.
10. Testy produktéw i ustug.
11. Eksperyment w badaniach marketingowych.
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12. Jakosciowe badania elementéw sktadowych marki.

. Zogniskowane wywiady grupowe (FGI) - jakosciowa metoda badan marketingowych.
. Techniki projekcyjne w badaniach marketingowych.

13. Przygotowanie wtasnego projektu badan marketingowych.

14. Etyka badan marketingowych.

Metody ksztatcenia

Cwiczenia: analiza tekstéw, dyskusja, prezentacje, metoda projektéw.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Student zna podstawowe zatozenia metodologiczne realizacji badan marketingowych, zna
specyficzne metody i techniki badar rynkowych, potrafi wymieni¢ i scharakteryzowac
wszystkie etapy badan marketingowych, potrafi dobra¢ odpowiednig metode i technike do
potrzeb informacyjnych wynikajacych z koniecznosci podejmowania decyzji marketingowych.

Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé
® KWis ® przygotowanie projektu w * Cwiczenia
formie pisemnej (grupowo)
® KW22 ® aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia

Zna role menadzera marketingu, posiada podstawowa wiedze na temat funkcjonowania
gospodarki, wie jakie obszary wiedzy otoczenia zewnetrznego przedsiebiorstwa podlegac
muszg ciggtemu monitoringowi, a takze interwencji w postaci badan marketingowych, zna
miedzynarodowy kodeks etyczny prowadzenia badar marketingowych Esomar.


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé

Potrafi stosowac¢ zasady etyczne dotyczace relacji z informatorami (respondentami) a takze z ® K_U09 ® przygotowanie projektu w * Cwiczenia
podmiotami zlecajacymi i realizujgcymi projekty badawcze. formie pisemnej (grupowo)
Potrafi dobra¢ odpowiednie metody i techniki badawcze w celu dostarczenia wiedzy, ¢ KU1 ® przygotowanie projektu w * Cwiczenia
niezbednej do podejmowania optymalnych decyzji biznesowych. formie pisemnej (grupowo)
Student potrafi skutecznie wspétpracowac w grupie podczas przygotowania projektu badan ® przygotowanie projektu w * Cwiczenia
marketingowych. formie pisemnej (grupowo);

aktywno$¢ w ramach
wykonywania prac
zespotowych

Warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene Tak

Zgodnosé z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$é wykonania pracy,

Przygotowanie projektu w formie odpowiedni dobdr literatury przedmiotu.

pisemnej (grupowo). Poprawny sposéb prezentaciji, umiejetno$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego

materiatu.

L. o Merytoryczne przygotowanie, umiejetno$é podania przyktadéw, umiejetno$¢ wykorzystania omawianych
IAktywno$¢ podczas zajec. eksts
ekstow.

IAktywnos$¢ w ramach wykonywania |Wspoétpraca w ramach zadan realizowanych podczas zaje¢ a takze w ramach prac przygotowywanych poza
prac zespotowych. zajeciami.

Zasady uzyskania oceny koricowej z [Ocena z éwiczen stanowic¢ bedzie $rednig wazong z oceny z projektu grupowego (60%) i aktywnosci na
Cwiczen. zajeciach (40%).*

*Zasady ustalania oceny w przypadku Sredniej

Ocena koficowa z przedmiotu* = ocena koricowa z éwiczen.
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