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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw ze specyfika wspdtczesnego jezyka niemieckiego uzywanego w mediach, takich jak: niemieckojezyczne serwisy radiowe,
telewizyjne, portale internetowe, blogi oraz prasa. Podczas zaje¢ i w czasie pracy domowej studenci pozyskuja i pogtebiaja wiedze nt. jezyka mediéw i reklamy, z
charakterystycznymi dla tego typu jezyka zwrotami, strukturami i formami wypowiedzi oraz typami tekstu jezyka méwionego i pisanego. Celem jest rdwniez osiggniecie
wyzszych kompetencji w czytaniu i stuchaniu ze zrozumieniem tekstéw medialnych w oryginale, a takze doskonalenie umiejetnosci samodzielnego tworzenia r6znych form
dziennikarskich, takze z wykorzystaniem komputera (umiejetno$¢ tworzenia prezentacji multimedialnych).

Wymagania wstepne

Podstawowa znajomos¢ jezyka niemieckiego.

Zakres tematyczny

Czytanie ze zrozumieniem, omawianie, prezentacja i samodzielne tworzenie tekstéw typowych dla niemieckiego jezyka nowoczesnych medidw. Zapoznawanie uczestnikow z
réznymi rodzajami niemieckojezycznych dziennikarskich typdw tekstu w formie akustycznej i wizualnej - wiadomosci, reportazy, wywiaddw, krytyk, polemik, reklam, filmow itp.
Tworzenie prezentacji multimedialnej z zachowaniem form i stylu charakterystycznego dla jezyka mediéw.

Metody ksztatcenia
Metoda wyktadowa, metoda obserwacji, metoda dziatalnosci praktycznej (indywidualnej i grupowej), pogadanka, pokaz, metoda tekstu przewodniego, praca w grupach, dyskusja
okragtego stotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Brak zdefiniowanych efektow

Warunki zaliczenia
Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach, zaliczenie domowych prac pisemnych, ocena przygotowanej prezentacji multimedialnej / referatu / pracy pisemnej.
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Literatura uzupetniajaca

Niemieckojezyczne teksty internetowe.
Niemieckojezyczne teksty prasowe z periodykdw: Deutschland, Deutsche Sprachwelt, Deutsch aktuell, Fremdsprache Deutsch i in.
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