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Celem przedmiotu jest dalsze poszerzanie i ugruntowanie wiedzy studentéw na temat specyfiki jezyka niemieckiego uzywanego w réznorakich sytuacjach biznesowych,
zwigzanych z dziatalnoscig gospodarczg, pracg w firmach, biurach i instytucjach, w kontaktach z klientem, zaréwno w typach tekstéw jezyka pisanego, jak i méwionego.
Studenci analizujg wybrane przyktadowe teksty zawierajgce pojecia znajdujace zastosowanie w jezykowych sytuacjach biznesowych, marketingowych, handlowych itp.
Posrednim celem zaje¢ jest zdobycie umiejetnosci wykorzystania wiedzy na temat réznic i podobieristw wystepujacych w wyzej wymienionych typach tekstow w jezykach
polskim i niemieckim, a takze w ramach jezyka niemieckiego - pomiedzy typami tekstu charakterystycznymi dla sytuacji zwiazanych i nie zwigzanych z zyciem gospodarczym.
Celem zajec¢ jest rowniez rozumienie, przetwarzanie i samodzielne tworzenie tekstéw typowych dla poszczegdlnych sfer zycia gospodarczego.

Wymagania wstepne
Podstawowa znajomosé jezyka niemieckiego.

Zakres tematyczny

Analiza typow tekstu charakterystycznych dla jezyka gospodarczego i uzywanych w nastepujgcych sytuacjach jezykowych badz ttumaczeniowych: omawianie szczegétow
dostaw, ustalanie i opisywanie kosztow transportu, ustalanie sposobu dokonania ptatnosci, sktadanie i przyjmowanie reklamacji, ustalanie warunkéw eksportu i importu,

zatatwianie spraw celnych i podatkowych, omawianie warunkéw przedstawicielstwa handlowego, analiza jezyka reklamy oraz samodzielne tworzenie tekstéw reklamowych,

prowadzenie rozméw dotyczacych analizy rynku zbytu itp. Stopien trudnosci tekstéw, poziom skomplikowania zadar i sytuacji jezykowych stawianych przed studentami

powinien by¢ wyzszy niz w ramach | semestru omawianego przedmiotu.

Metody ksztatcenia

Metoda tekstu przewodniego, praca z tekstem, metoda sytuacyjna, praca w grupach, ¢wiczenia laboratoryjne, ¢wiczenia ttumaczeniowe.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Metody weryfikacji

Opis efektu Symbole efektow
Brak zdefiniowanych efektéw

Warunki zaliczenia

Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach, zaliczenie kolokwium.
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