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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z problematyka przemystéw kreatywnych oraz ich roli w rozwoju ekonomicznym.

Wymagania wstepne
Podstawy wiedzy z historii, kultury i rozwoju ekonomicznego.

Zakres tematyczny

Twdrczosé i sztuka, kreatywnos$¢ i jej rodzaje.

Sektor kreatywny, gospodarka kreatywna, przemysty kreatywne - definicja.
Sektor kreatywny - kultura i przedsigbiorczo$¢ w XXI wieku.

Przemyst kreatywny - rodzaje dziatalnosci.

Struktura przemystéw kreatywnych.

Kultura i sektor kreatywny a ekonomia kultury.

Sektor kreatywny a konkurencyjnos$¢ i innowacyjno$é gospodarki.
Znaczenie przemystéw kreatywnych dla rozwoju lokalnego.

Sektor kreatywny - dywersyfikacja rozwoju spotecznego i politycznego i ekonomicznego,

Metody ksztatcenia
Dyskusja, praca z tekstem Zrodtowym, dyskusja, praca koncepcyjna i problemowa, metody aktywizujace (burza mdozgdw, projekty, dyskusje).

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
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Ma elementarng wiedze o powigzaniach studiowanej dyscypliny z innymi dyscyplinami spotecznymi (socjologia, ® K W07 ¢ aktywnos$¢é w * Cwiczenia
psychologig, politologig, antropologig). Ma podstawowg wiedze o wspétczesnym zyciu kulturalnym i ® KWi4 trakcie zajeé

instytucjach kultury. Zna i rozumie podstawowe prawa i zasady z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej. ® K W16 ® biezaca

Potrafi wyszukiwac, analizowag, ocenia¢, selekcjonowaé i uzytkowac informacje przy uzyciu réznych zrédet i ® K_U02 kontrola na

sposobdw. Potrafi rozrdzni¢ odmienne formy postrzegania zycia spotecznego (zwtaszcza w kontekscie ¢ K_U09 zajeciach

multikulturowosci, dylematow etycznych, konfliktow spotecznych, styléw zycia, sporéw wokét kultury ® K_K07 ¢ dyskusja

popularnej). Uczestniczy w zyciu kulturalnym i spotecznym, angazuje sie w budowanie projektéw spotecznych, ® K_K08 ® obserwacja i

kulturalnych i obywatelskich. Zna aspekty prawne, ekonomiczne i polityczne tej dziatalnosci. Swiadomie ocena

ksztattuje i pielegnuje wtasne upodobania kulturalne, ma $wiadomos¢ réznorodnosci postaw i nastawien w tym aktywnosci na

kontekscie, potrafi odnies¢ upodobania kulturalne do styléw zycia, $wiadomie podchodzi do wytworéw kultury zajeciach

popularnej i produkcji kulturalnej.

Warunki zaliczenia
Weryfikacja przygotowania do zaje¢, punkty za aktywno$¢ na zajeciach, wystapienie z prezentacja power point.
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