MARKETING STRATEGIES ON INTERNATIONAL MARKET - course description

General information

Course name MARKETING STRATEGIES ON INTERNATIONAL MARKET
Course ID 04.7-WZ-ZarzD-SMRM-S16

Faculty Faculty of Economics and Management

Field of study Management / Logistic management

Education profile academic

Level of studies Second-cycle studies leading to MS degree

Beginning semester winter term 2016/2017

Course information

Semester 3

ECTS credits to win 4

Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ® drinz. Mariola Michatowska

Classes forms

The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Lecture 15 1 9 0,6 Exam

Class 15 1 9 0,6 Credit with grade

Aim of the course

Przedstawienie terminologii stosowanej w marketingu miedzynarodowym i jej zdefiniowanie, wyjasnienie mozliwych orientacji marketingowych na rynkach zagranicznych,
zidentyfikowanie czynnikéw wptywajacych na wybér produktéw przez konsumentéw na rynku miedzynarodowy, prezentacja i oméwienie Zrédet danych wykorzystywanych w
podejmowaniu decyzji marketingowych na rynkach zagranicznych, pozyskanie niezbednej wiedzy do sporzadzenia opisu i oceny otoczenia wybranego przedsiebiorstwa na
rynkach zagranicznych, a takze opracowania dla niego strategii marketingowej, prezentacja i oméwienie czynnikéw determinujgcych skuteczne wdrozenie strategii
marketingowej na rynkach miedzynarodowych.

Prerequisites
Brak.

Scope

Wyktad: Marketing krajowy a marketing miedzynarodowy, marketing globalny. Orientacje miedzynarodowe przedsiebiorstw. Gtéwne problemy marketingu miedzynarodowego.
Problem standaryzacji i adaptacji dziatan w strategii marketingowej. Zachowanie konsumenta na rynkach zagranicznych a projektowanie strategii na rynkach
miedzynarodowych. Badania marketingowe rynkdw zagranicznych. Proces formutowania strategii marketingowej na rynek miedzynarodowy. Formy ekspansji na rynki
zagraniczne. Otoczenia przedsiebiorstwa dziatajacego na rynku $wiatowym i metody jego analizy. Strategia miedzynarodowego produktu. Strategie i systemy dystrybucji oraz
logistyki na rynkach miedzynarodowych i globalnych. Polityka cenowa. Promocja na rynkach miedzynarodowych - miedzynarodowe i globalne strategie komunikacji. Strategie
wejScia przedsigbiorstw na rynki miedzynarodowe. Organizacja i kontrola dziatarh marketingowych na rynkach zagranicznych.

Cwiczenia: rozréznianie orientacji przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych, analizowanie zachowar konsumenta na rynkach zagranicznych, klasyfikacja badar
marketingowych, zaprojektowanie badania marketingowego, dokonanie podziatu rynku na segmenty wedtug odpowiednio dobranych kryteriéw, sporzadzenie opisu i analiza
otoczenia wybranego przedsiebiorstwa na rynkach miedzynarodowych, analiza form wejscia na rynki zagraniczne i identyfikowanie czynnikéw je determinujace, opracowanie
strategii marketingowej dla danego przedsiebiorstwa.

Teaching methods
Wyktad: wyktad konwencjonalny, wyktad problemowy, dyskusja.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, gietda pomystéw, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkéw, klasyczna metoda problemowa, studia
literatury, praca z tekstem, praca z ksigzka.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols  Methods of verification The class form
Student posiada rozszerzong wiedze z zakresu terminologii dotyczacych projektowania ® K_W01 ® an exam - oral, descriptive, test ® Lecture
strategii marketingowych na rynkach miedzynarodowych, potrafi definiowa¢ podstawowe and other

pojecia.
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Outcome description Outcome symbols  Methods of verification The class form
Ma pogtebiong wiedze o determinantach internacjonalizacji dziatari marketingowych, o ® K_W05 ® anexam - oral, descriptive, test ® Lecture
czynnikach i metodach wptywajacych na dokonanie wyboru dziatan marketingowych na and other

migedzynarodowym rynku oraz o procesach dotyczacych strategii wejscia na rynki

zagraniczne.

Student posiada umiejetnos$¢ stosowania wiedzy teoretycznej w zakresie formutowania ® KU01 ® aproject ® Class
strategii marketingowej na rynki zagraniczne w praktyce.

Posiada pogtebione umiejetnosci prezentowania i zarekomendowania strategii wejscia na ® K_U05 ® zadania praktyczne ® Class
rynek zagraniczny. Krytycznie ocenia mogace sie pojawi¢ bariery ekspansji. Potrafi ocenic,
zaopiniowac i wykorzystac Zrodta informacji na rynkach zagranicznych.

Student potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabytg wiedze i umiejetnosci w obszarze ® KKO01 ® ocena prezentacji ® Class
marketingu miedzynarodowego. Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie. ® K_K08 ocena wystgpienia

Jest chetny do prezentowania wtasnych opinii zwigzanych ze znaczeniem marketingu w ® K_U07 ® zadania do samodzielnego i ® Class
praktycznej dziatalnosci przedsiebiorstwa, potrafi broni¢ swoich pogladéw i oraz jest chetny grupowego rozwiazania

do ich uzupetniania. Potrafi wspétpracowaé w grupie.

Assignment conditions

Wyktad: egzamin pisemny (K_WO01, K_W05), ktory bedzie obejmowac materiat z wyktadow i ¢wiczen. Egzamin bedzie w formie pytan otwartych i zamknietych. Warunkiem
otrzymania zaliczenia jest uzyskanie min. 51% z egzaminu. Termin egzaminu: zgodnie z harmonogramem studiéw w sesji zimowej

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Cwiczenia: na ocene skiada¢ sie beda oceny z: projektu dotyczacego tworzenia strategii marketingowej dla danego przedsiebiorstwa (K_U01, K_K08, K_K01 ) oraz zadan do
samodzielnego i grupowego rozwigzania (KK_K07; K_U05).

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z éwiczen i egzaminu.

Recommended reading
1. Korcz K., Miedzynarodowe badania marketingowe. Uwarunkowania kulturowe, PWE, Warszawa 2004.
2. Duliniec E., Marketing miedzynarodowy, PWE, Warszawa 2004.
3. Komor M., Euromarketing. Strategie marketingowe przedsiebiorstw na eurorynku, PWN, Warszawa 2000.
4. Grzegorczyk M., Marketing na rynku miedzynarodowym, Wyd. Wolters Kluwer Poska, Krakéw 2009.

Further reading
1. Pietrasienski P., Miedzynarodowe strategie marketingowe, PWE, Warszawa 2005.
2. Wiktor J., Oczkowska R., Zbikowska Z., Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki, PWE Warszawa 2008.
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