PUBLIC RELATIONS - course description

General information

Course name PUBLIC RELATIONS

Course ID 15.3-WZ-ZarzD-PR-S16

Faculty Eaculty of Economics and Management.
Field of study Management / Logistic management
Education profile academic

Level of studies Second-cycle studies leading to MS degree
Beginning semester winter term 2016/2017

Course information

Semester 3

ECTS credits to win 4

Course type optional

Teaching language polish

Author of syllabus ® drinz. Mariola Michatowska

Classes forms

The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Lecture 15 1 9 0,6 Exam

Class 15 1 9 0,6 Credit with grade

Aim of the course

Umiejetno$¢ postugiwania sie terminologia stosowana w public realtions, definiowania poje¢ zwigzanych z PR, umiejetno$¢ wystapien publicznych i wystapien w mediach.
Przestrzeganie zasad etyki PR wedtug Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. Nawigzywanie wspétpracy z mediami. Rola wystapien publicznych w budowaniu i
odbudowywaniu wizerunku organizacji. Przygotowywanie konferencji prasowych i strategii PR w firmie. Dziatanie PR w Internecie.

Prerequisites
Brak.

Scope

Wyktad: Public Relations jako narzedzie komunikacji organizacji z rynkiem, PR jako sposdb kreowania wizerunku organizacji/osoby. Wspdtpraca Firmy z mediami, wystapienia
publiczne (targi, konferencje prasowe, itp.). Analiza poszczegéinych mediéw jako wybér najlepszego nosnika przekazu. Radzenie sobie z trudnymi pytaniami dziennikarzy
Organizowanie imprez i zawieranie umoéw sponsorskich.. Prowadzenie dziatan lobbingowych. Internet jako nowoczesny sposéb komunikacji w ramach PR. Spoteczna
odpowiedzialno$é biznesu.

Cwiczenia: praktyczne rady, jak przygotowaé dziatania PR w przedsiebiorstwie/instytucii, od czego zaczaé, jak opracowaé program. Zasady wspétpracy ze srodkami masowego
przekazu. Przygotowywanie notatki do prasy. Wykorzystanie sposobdw radzenia sobie z trudnymi pytaniami dziennikarzy np. w sytuacji zwotania konferencji prasowej, a
szczegdlnie w sytuacjach kryzysowych.. Przygotowanie i rozpowszechnianie wydawnictw firmowych, organizacja imprez, zawieranie uméw sponsorskich, prowadzenie
dziatalnosci lobbingowej. Przygotowanie projektu strategii PR dla wybranego przedsiebiorstwa/instytucii.

Teaching methods
Wyktad: wyktad konwencjonalny, pokaz, dyskusja.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, gietda pomystéw, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkéw, klasyczna metoda problemowa, studia literatury,
tekstem, praca z dokumentem Zrédtowym

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

® KW01 ® anexam - oral, ® Lecture
descriptive, test and other

Student posiada rozszerzona wiedze z zakresu terminologii stosowanej w marketingu, potrafi
definiowaé pojecia zwigzane z dziataniami Public Relations.

® K_WO05 ® anexam - oral, ® Lecture
descriptive, test and other

Zna w spos6b pogtebiony metody i techniki dziatania medidow oraz sposoby kreowania wizerunku
organizacji poprzez relacje z mediami.

Student posiada umiejetno$¢ stosowania wiedzy teoretycznej w zakresie Public Relations. ® K.U01 ® aproject ® Class


http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student potrafi samodzielnie przygotowaé materiaty dla prasy i innych mediéw. Jest w stanie ® K_U05 ¢ zadania praktyczne ® Class
przygotowaé umowe sponsorska oraz strategie dziatania PR dla danej firmy/instytucji. Dokonywaé

obserwaciji zjawisk i proceséw zachodzacych w otoczeniu przedsiebiorstwa w celu zastosowania

odpowiednich dziata wptywajacych na kreowanie wizerunku organizacji/osoby, a takze opracowaé

strategie PR dla danego przedsigbiorstwa.

Student potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabytg wiedze i umiejetnosci w obszarze marketingu ® K_KO01 ® ocena prezentacji ® Class
miedzynarodowego. Rozumie potrzebe ciagtego uczenia sie. ® K_K08 ocena wystapienia

Jest chetny do prezentowania wtasnych opinii zwigzanych ze znaczeniem marketingu w praktycznej ® K K07 ® zadania do ® Class
dziatalno$ci przedsiebiorstwa, potrafi broni¢ swoich pogladéw i oraz jest chetny do ich samodzielnego i

uzupetniania. Potrafi wspdtpracowac w grupie. grupowego rozwigzania

Assignment conditions
Wyktad: egzamin pisemny (K_W01, K_.W05), ktéry bedzie obejmowac materiat z wyktadow i ¢wiczen. Egzamin bedzie w formie pytan (w tym.: 50% pyt. - test wyboru, 50% pyt.
otwarte). Warunkiem otrzymania zaliczenia jest uzyskanie min. 51% pozytywnych odpowiedzi na egzaminie.

Termin egzaminu: zgodnie z harmonogramem studiéw w sesji zimowej
Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)

61%-70% - dostateczny plus (3.5)

71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Cwiczenia: na ocene skfada¢ sie beda oceny: z projektu dotyczacego tworzenia strategii Public Relations dla okre$lonego podmiotu rynku (przedsiebiorstwo/ instytucja)
(K_U01, K_U05, K_K07; K_K01) oraz zadan do samodzielnego i grupowego rozwigzania (K_K07).

Termin ostatecznego oddania projektu dotyczacego opracowania strategii PR dla danego podmiotu uptywa na przedostatnich zajeciach dydaktycznych w semestrze zimowym.

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z ¢wiczen i egzaminu.

Recommended reading
1. Barska A. (red.), Reklama wczoraj i dzis, Difin, Warszawa 2016.
Budzynski W., Public Relations, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2005.
Budzynski W., Public relations. Strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Wydawnictwo Poltex,Warszawa 2008.
Dembowska B., Gonicka J., red. Zarzadzanie przedsiebiorstwem w kryzysie, Wyd. WSHE, Warszawa 2011.
Wojcik K., Public Relations wiarygodny dialog z otoczeniem, Wyd. Placet,Warszawa 2010.

Sl

Further reading
1. Altkorn J. Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakow 2006,
2. Limanski A., Sliwiriska K., Marketing. Zasady funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2002.
3. Michalski E., Marketing. Podrecznik akademicki, PWN, Warszawa 2003.
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