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Zapoznanie studenta z podstawowymi modelami analizy zawartosci mediéw, réznorodnoscig tresci medialnych i sposobami ich doboru.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
1. Charakterystyka wspotczesnych mediéw i nadawcow.
. Przeglad dostepnych baz danych zastanych dotyczacych mediéw w Polsce.
. Analiza zawartosci medidw - charakterystyka techniki badawczej, historia, wskazania, zalety i wady.
. Konstruowanie celéw i narzedzi: analiza na modelu statystycznym, asocjacyjnym, na analizie dyskursu.
. Klucz kategoryzacyjny, dobdr materiatu i sposoby jego kodowania.
. Przyktady analizy przekazéw medialnych.
. Realizacja wtasnego projektu analizy wybranego przekazu medialnego.
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Metody ksztatcenia

Tresci ujete we wszystkich punktach na éwiczeniach realizowane sg pomoca pracy z ksigzka i dokumentami zrédtowymi, praca w grupach.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow

posiada pogtebiong wiedze o instytucjach nadawczych (réznorodne media: prasa, radio, telewizja, ® K_W03

Internet) oraz o zasadach funkcjonowania mediéw publicznych.

potrafi dokonac krytycznej i refleksyjnej analizy proceséw zachodzacych we wspétczesnych ® K_Uo4
spoteczenstwach opierajac sie na wybranych tresciach medialnych wykorzystujgc zaréwno dane
zastane jak i na drodze wtasnych projektéw pozyskujac wtasne dane empiryczne.

potrafi wspdtpracowaé w ramach zespotu podczas realizacji projektu analizy zawartosci ® K_K03

wybranych tresci medialnych.

potrafi wyszukiwac i gromadzi¢ dane dotyczace funkcjonowania mediéw w Polsce (zardwno dane ® K_K05
dotyczace opinii jak i wyniki ogladalno$ci/stuchalnosci, dane o charakterze ekonomicznym - np.
wydatki na reklame).

Warunki zaliczenia

Metody weryfikacji

przygotowanie
projektu
prezentacja

przygotowanie
projektu
prezentacja

przygotowanie
projektu
prezentacja

przygotowanie
projektu
prezentacja

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Forma zajec
* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia
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Zaliczenie na ocene Tak

Przygotowanie referatu
w formie pisemne;j.

Referat
Zgodnos¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelnosé, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobér literatury przedmiotu.

Poprawny spos6b prezentacji, umiejetno$é udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego materiatu.

Przygotowanie projektu
w formie pisemnej Zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobor literatury przedmiotu.
i prezentacja podczas zajec.

Projekt i prezentacja

Poprawny spos6b prezentacji, umiejetno$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego materiatu.

Zasady uzyskania oceny
z éwiczen.

Ocena z ¢wiczen stanowi¢ bedzie srednig arytmetyczng wszystkich ocen.
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