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Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta ze specyfikg wspétczesnych mediéw globalnych, ich geneza odwotujaca sie do kultury masowej, proceséw globalizacji oraz z mechanizmami dziatania i
relacjami z mediami lokalnymi/narodowymi.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

1. Geneza mediéw globalnych: od kultury masowej i mass mediéw do globalizacji

2. Specyfika procesu globalizacji komunikowania

3. Podstawowe pojecia dla analizy mediow globalnych: relacja media i wtadza; rynki medialne, odbiorcy/nadawcy i reklamodawcy; media globalne- przejscie od starych
do nowych $rodowisk globalnych.

4. Wybrane teorie globalnych mediéw

5. Rdzne wymiary relacji: globalne media a gospodarka; globalne media a kultura

6. Globalne kultury medialne: cztery modele analizy

7. Polityka medialna lokalna/narodowa w erze mediéw globalnych

8. Hybrydyzacja gatunkéw i tabloidyzacja w mediach globalnych

9. 0d mediéw tradycyjnych do mediéw nowoczesnych: analiza zachowar medialnych w obrebie relacji telewizja-prasa a sie¢

0. Jak bada¢ odbiorcéw i uzytkownikéw mediow globalnych? Wyzwania metodologiczne

Metody ksztatcenia

praca grupowa, prezentacja, burza mézgéw, praca z tekstem

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student posiada pogtebiong wiedze o wybranych instytucjach medialnych ich wzajemnych ® K_W03 ® praca pisemna * Cwiczenia

relacjach w wymiarze gospodarczym, kulturalnym i politycznym.

Student posiada pogtebiong wiedze o zréznicowaniu kulturowym w kontekscie globalizacji ® K_ W08 ® Grupowa prezentacja * Cwiczenia
mediéw oraz ich lokalnych/narodowych specyfik. multimedialna
Student posiada pogtebiona wiedze na temat proceséw lezacych u podstaw zmiany ® K W16 ® praca pisemna * Cwiczenia

spotecznej, a zwtaszcza procesow globalizacji i jej kulturowych, ekonomicznych i
gospodarczych skutkéw, a takze jest refleksyjny i krytyczny w ich interpretacii.

Student umie zinterpretowac role kultury w funkcjonowaniu jednostki i spoteczefstwa w ® KU1l ¢ Grupowa prezentacja * Cwiczenia

kontekscie kulturotworczej roli medidw globalnych i lokalnych/narodowych. multimedialna
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
Student umie rozwigzywaé problemy wymagajace podejscia interdyscyplinarnego w procesie ® K_K02 ¢ Grupowa prezentacja * Cwiczenia
badawczym w problemach badar nad wspétczesnymi mediami globalnymi i sposobach ich multimedialna

uzytkowania.

Warunki zaliczenia

FORMA ZALICZENIA CWICZEN UWAGI
Zaliczenie na ocene Tak
Zakres materiatu obejmujacego kolokwium. Zgodnie z przedstawionym na pierwszych zajeciach Sylabusem.

IAktywno$¢ podczas zajec.

Ocena za aktywnos$¢

. Tak - prezentacje multimedialne nr 1,2,3.
w ramach wykonywania prac zespotowych.

Przygotowanie pracy pisemnej (referat, raport z badar itp.).|Praca pisemna zaliczeniowa.

Ocena z ¢wiczen stanowi¢ bedzie $rednig arytmetyczna
Zasady uzyskania oceny

S wszystkich ocen z prezentacji i pracy pisemnej.
z twiczen.
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