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Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ¢ dr hab. Lech Szczegéta, prof. UZ

Formy zajec¢

Forma zajeé Liczba godzin w semestrze  Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Konwersatorium 30 2 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z problematyka form i technik komunikowania politycznego i publicznego we wspétczesnych spoteczeristwach oraz podstawami
warsztatu analityka proceséw formownia opinii publicznej.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

1. Pojecie i problematyka komunikacji publicznej. System komunikacji masowej.
Komunikologia. Teorie i stanowiska.

Uczestnicy i aktorzy procesu komunikacji.

Media masowe. Opinia publiczna.

Badania sondazowe. Funkcje poznawcze i perswazyjne.

Propaganda polityczna. Klasyczne socjotechniki perswazji.

Kampanie polityczne i wyborcze.

Marketing polityczny. Metody i techniki, warunki skutecznosci i konsekwencje.
Public relations w polityce i sferze publicznej.

Reklama polityczna.
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Metody ksztatcenia
Praca z tekstem, praca w grupach, analiza wybranych przypadkéw, dyskusja.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student posiada pogtebiong wiedze na temat polityki oraz uczestnictwa w sferze ® K_ W15 ¢ aktywno$¢ w trakcie ¢ Konwersatorium
publiczne;j. zajec

¢ kolokwium

é

Student potrafi dokonac¢ krytycznej i refleksyjnej analizy proceséw zachodzacych we aktywno$¢ w trakcie ¢ Konwersatorium

wspotczesnych spoteczenstwach odwotujac sie zaréwno do koncepcji teoretycznych zajec

jak i do danych empirycznych. ¢ kolokwium
Student potrafi okresli¢ wptyw proceséw grupowych na zachowanie jednostki. ® K.U10 ¢ aktywnos$¢ w trakcie ® Konwersatorium
zajeé

kolokwium
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student potrafi w podstawowym zakresie przewidywac skutki realizacji projektow ® K_K02 ¢ aktywno$¢ w trakcie ¢ Konwersatorium
spotecznych. zajeé

¢ kolokwium
Student umie rozwigzywac problemy wymagajace podejscia interdyscyplinarnego w ® KK04 ® kolokwium ® Konwersatorium

procesie badawczym.

Warunki zaliczenia

Forma zaliczenia Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak

IAktywne uczestnictwo w dyskusjach na zajeciach|Tak

Kolokwium pisemne Tak

Ocena z przedmiotu W 50% jest ocena z kolokwium, w 50% oceng aktywnosci na zajeciach.
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