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Cel przedmiotu
Przygotowanie studentów do realizacji badań terenowych z wykorzystaniem szerokiego spektrum metod i technik badań medialnych.

Intencją projektu badawczego (1)  jest teoretyczne i koncepcyjne przygotowanie podstaw projektu badawczego.

Wymagania wstępne
Student powinien mieć ukończony kurs z metodologii oraz empirycznych podstaw socjologii/badań empirycznych.

Zakres tematyczny
Projekt badawczy 1

1.      Określenie celu i tematyki badania.
2.      Teoretyczne podstawy badania.
3.      Konceptualizacja projektu badawczego.
4.      Określenie zasad realizacji badan terenowych.
5.      Przygotowanie narzędzi badawczych.
6.      Charakterystyka metod badania i terenu badań.
7.      Dobór próby.

Metody kształcenia
Projekt badawczy, praca w grupach, dyskusja. 

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student zna metody i techniki badawcze wykorzystywane w badaniach mediów, 
możliwości ich zastosowania oraz ich ograniczenia.

K_W09 przygotowanie projektu Ćwiczenia

Student potrafi, wykorzystując wiedzę nabytą na kursie metodologii, zaplanować 
przebieg procesu badawczego w taki sposób by uwzględniał on wszystkie 
niezbędne elementy procesu badawczego.

K_U05 przygotowanie projektu Ćwiczenia

Duża część zajęć oraz zadań stawianych przed studentem ma charakter 
wymagający pracy w grupie. Z tego powodu wymaga się od studenta 
umiejętności podejmowania decyzji, planowania oraz kreatywności w 
organizacji pracy grupy. 

K_K01 przygotowanie projektu
sprawozdania z udziału 
poszczególnych członków zespołu w 
realizacji badań.

Ćwiczenia

http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student jest otwarty i chętny do współpracy z innymi członkami grupy, potrafi 
respektować obowiązujące w grupie reguły oraz uczestniczyć w rozwiązywaniu 
konfliktów.

K_K03 przygotowanie projektu
sprawozdania z udziału 
poszczególnych członków zespołu

Ćwiczenia

Student jest świadom konsekwencji wynikających z niewywiązania się z 
zaprojektowania i realizacji badania medialnego. Jest zdeterminowany do 
wykonania stawianych przed nim zadań w założonych terminach. 

K_K10 prezentacja projektu Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Forma zaliczenia ćwiczeń Uwagi

Zaliczenie na ocenę Tak

Przygotowanie projektu
w formie pisemnej
 i prezentacja podczas zajęć.

Zgodność z tematem, poprawna struktura pracy, język, rzetelność, samodzielność wykonania pracy, odpowiedni dobór literatury przedmiotu.

Projekt badawczy  1: Zakres projektu: przygotowanie teoretycznej koncepcji badania, uwzględniające opis zasad realizacji terenowej.

 

Zasady uzyskania oceny
 z przedmiotu.

Ocena końcowa jest średnią ważoną ocen uzyskanych
 z przygotowanego pisemnie projektu (60%) i jego prezentacji (40%).
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