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Cel przedmiotu

Przedmiot ma na celu zapoznanie studentéw z pojeciami, teoriami, mechanizmami psychologicznymi potrzebnymi dla rozumienia oddziatywania mediéw r6znego typu na
jednostke, zwtaszcza mtoda oraz na spoteczenstwo. Dostarcza informacji o prowadzonych badaniach z tego zakresu, ich metodologii i wnioskach

Wymagania wstepne

Wiedza z podstawowych dziatéw psychologii oraz z socjologii.

Zakres tematyczny

Wprowadzenie w problematyke. Typy medidw i ich cechy charakterystyczne. Gtéwne koncepcje Teorie wyjasniajace wptyw mediéw. Odbiér przekazu medialnego: typy
uzytkownikéw, ogdlne prawidtowosci i mechanizmy odbioru, uwaga odbiorcy, emocje zwigzane z percepcja tresci medialnych. Multitasking poznawczy. Relacje spoteczne i
zachowania interpersonalne a media. Ksztattowanie postaw i wzoréw zachowarn i przez media.

Problem reklam. Rozumienie reklam przez dzieci. Wiezi spoteczne a uzytkowanie Internetu.

Zachowania prospoteczne stymulowane przez media. Mito$¢ i seks w sieci. Gry komputerowe. Niektére zagadnienia zwigzane z uzytkowaniem internetu: autoprezentacja i
tozsamos$¢ w sieci, grupy internetowe. Portale spotecznos$ciowe. Uzaleznienia od sieci.

Media jako jeden z czynnikéw ksztattowania zachowan. Analiza tresci informacji w wybranych mediach. Potrzeba dywersyfikacji Zrodet informacji i krytycznej oceny.

Badania nad tresciami przekazéw medialnych. Prezentacja wybranych badan nad oddziatywaniem mediéw na sfere emocjonalng uzytkownikéw w réznym wieku. Uczestnictwo
w kulturze medialnej a poczucie wspdlnoty. Akcje wywotywane lub stymulowane przez media. Rola mediéw w ksztattowaniu wspélnoty. Edukacja rodzicéw i edukacja medialna
w szkotach.

Metody ksztatcenia

Prezentacje multimedialne, wyktady, dyskusja, praca w grupach, analiza prezentowanych tresci medialnych.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student wskazuje jak wptywaja media na odbiorce w jego sferze poznawczej, emocjonalnej i ® K_U02 ® kolokwium zaliczeniowe, ® Wyktad
spotecznej. Umie doradzi¢ rodzicom i instytucjom w zakresie optymalnych dla rozwoju sposobéw biezaca ocena na * Cwiczenia
kontaktu dzieci i mtodziezy z mediami. Poddaje analizie tresci medialne pod katem mozliwosci ich zajeciach

odbioru, typowego przetwarzania i zwigzku ze strukturami wiedzy, stanem emocjonalnym i
wptywem na zachowania u os6b w réznym wieku
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Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé

Student wykazuje otwarto$¢ na poszukiwanie optymalnych form przekazu medialnego. Ma ® K_K04 ¢ kolokwium zaliczeniowe, ¢ Wyktad
Swiadomos¢ koniecznosci ochrony niedojrzatych uzytkownikéw mediow przed szkodliwymi dla biezaca ocena na * Cwiczenia
nich tresciami, zachowaniami (np. w internecie) oraz forma przekazu medialnego. Rozumie zajeciach

wynikajaca stad potrzebe edukacji medialnej spoteczerstwa.

Warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie kolokwium koricowego. Warunkiem przystapienia do kolokwium jest uzyskanie zaliczenia z éwiczen. Cwiczenia: zaliczenie kolokwium koricowego.

Oceng koficowa stanowi Srednia z ocen uzyskanych z wyktadu i cwiczen.
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