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Cel przedmiotu

Umiejetno$¢ postugiwania sie terminologia stosowana w public realtions, definiowania poje¢ zwigzanych z PR w bezpieczenstwie, umiejetno$¢ wystapien publicznych i
wystapien w mediach. Przestrzeganie zasad etyki PR wedtug Polskiego Stowarzyszenia Public Relations. Nawigzywanie wspétpracy z mediami. Rola wystapien publicznych w
budowaniu i odbudowywaniu wizerunku organizacji. Przedstawienie instrumentéw wykorzystywanych w ksztattowaniu wizerunku instytucji. Omowienie istoty powstawania
sytuacji kryzysowych - przyczyny i symptomy kryzysu oraz ich udziatowcy. Objasnienie PR w sytuacjach kryzysowych i grupy jego oddziatywan. Ksztattowanie umiejetnosci
wspotpracy z mediami w sytuacji kryzysowej - redagowanie notatek prasowych, komunikaty, wywiady, wystapien publicznych oraz budowania strategii PR w sytuacjach
kryzysowych w instytucjach regionalnych i ponadregionalnych.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Laboratorium: Public Relations - geneza, istota i znaczenie. PR jako sposob kreowania wizerunku organizaciji/osoby. Wspdtpraca firmy z mediami, wystapienia publiczne (targi,
konferencje prasowe, itp.). PR w sytuacji kryzysowej. Relacje z mediami w sytuacji kryzysowej. Konferencja prasowa w sytuacji kryzysowej. Dziatania zapobiegawcze firmy w
sytuacji kryzysowej. Ochrona wizerunku organizacji w sytuacji kryzysowe. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu. Praktyczne rady, jak przygotowac dziatania PR w
przedsigbiorstwie/instytuciji, od czego zaczac, jak opracowac program. Przygotowanie i rozpowszechnianie wydawnictw firmowych, organizacja imprez, zawieranie uméw
sponsorskich, prowadzenie dziatalnosci lobbingowej. Przygotowanie projektu strategii PR dla wybranego przedsiebiorstwa/instytucji. Przygotowanie kampanii reklamowej dla
wybranej przez siebie instytucji/przedsiebiorstwa.

Metody ksztatcenia
Laboratorium: dyskusje grupowe, gietda pomystow, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkéw, klasyczna metoda problemowa, studia literatury,
tekstem, praca z dokumentem Zrédtowym.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student posiada rozszerzong wiedze z zakresu terminologii stosowanej w Public ® KWwo1 ® zaliczenie - ustne, opisowe, ¢ Laboratorium
Relations, potrafi definiowa¢ pojecia zwigzane z dziataniami Public Relations. testowe i inne

Zna sposob dziatania medidw oraz sposoby kreowania wizerunku organizacji w ® K_W03 ® zaliczenie - ustne, opisowe, ® Laboratorium
sytuacji kryzysowe;. testowe i inne

Student posiada umiejetno$¢ stosowania wiedzy teoretycznej w zakresie Public ® K_U02 ® projekt ® Laboratorium

Relations w praktyce.

Student potrafi samodzielnie przygotowac¢ materiaty dla mediéw. Jest w stanie ® K_U05 ® projekt ® Laboratorium
przeanalizowa¢ zjawiska i procesy zachodzace w otoczeniu przedsigbiorstwa w ® ocena prezentacji
sytuacji kryzysowej, a takze przygotowaé konferencje prasowa z uwagi na zaistniatg ocena wystapienia

sytuacje kryzysowa.


http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zajeé

Student potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabyta wiedze i umiejetnosci z zakresu Public ® K_K01 ® ocena prezentacji ¢ Laboratorium
Relations w sytuacji kryzysowej. ocena wystapienia

Jest chetny do prezentowania wtasnych opinii zwigzanych z wykorzystaniem dziatani ® K_K05 ® zadania do samodzielnego i ® Laboratorium
Public Relations w procesie komunikacji organizacji z otoczeniem i potrafi broni¢ grupowego rozwigzania

swoich pogladéw poprzez wtasciwg merytoryczna argumentacje. Jest przygotowany
do wystapien publicznych.

Warunki zaliczenia

Laboratorium: na ocene sktadac sie bedg oceny z: pracy pisemnej w formie pytan otwartych (K_W01;KW03), projektu dotyczacego tworzenia strategii Public Relations dla
okreslonego podmiotu rynku (przedsiebiorstwo/ instytucja) (K_U02, K_U05, K_K05) oraz zadan do samodzielnego rozwigzania (K_K05).

Termin zaliczenia w formie pracy pisemnej: zgodnie z harmonogramem studidw.

Termin ostatecznego oddania projektu dotyczacego opracowania strategii PR dla danego podmiotu uptywa na przedostatnich zajeciach dydaktycznych.

Warunkiem otrzymania zaliczenia pracy pisemnej jest uzyskanie min. 51%.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)

61%70%

71%-80%

81%-85%

- dostateczny plus (3.5)
- dobry (4.0)

- dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z laboratorium (100%).
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