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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zdobycie wiedzy na temat funkcjonowania języka w polityce i reklamie, ze szczególnym uwzględnieniem opisu funkcji perswazyjnej języka i jej językowych wykładników.

Wymagania wstępne
brak

Zakres tematyczny
Funkcje językowe ze szczególnym uwzględnieniem funkcji perswazyjnej, perswazja a/i manipulacja; interferencja stylowa; ekspansja i funkcje potoczności w stylu oficjalnym; 
strategie budowania pozytywnego wizerunku; strategie kreowania wizerunku wroga; emocje w języku; slogany, ich struktury i funkcje;  metafora; wartości i sposoby ich 
wyrażania.

Metody kształcenia
Wykład tradycyjny, wykład konwersatoryjny, dyskusja, kreatywne rozwiązywanie problemów w grupach (m.in. burza mózgów i śnieżna kula).

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student rozumie potrzebę korzystania z różnych źródeł informacji w toku studiów 
neofilologicznych, ze szczególnym uwzględnieniem zasobów bibliotecznych i 
elektronicznych.

KN1_U01 aktywność w trakcie 
zajęć
praca pisemna

Ćwiczenia

Student potrafi pozyskiwać informacje z różnych źródeł, analizować, oceniać, 
selekcjonować w celu rozwiązania problemu lub przygotowania własnej pracy kontrolnej.

KN1_U01 aktywność w trakcie 
zajęć
praca pisemna

Ćwiczenia

Student posiada pogłębioną wiedzę o kompleksowej naturze języka, jego złożoności i 
wieloznaczności, którą to wiedzę wykorzystuje w analizowaniu tekstów politycznych i 
reklamowych. 

KN1_W10 aktywność w trakcie 
zajęć
praca pisemna

Ćwiczenia

Student ma uporządkowaną wiedzę ogólną, obejmującą terminologię i metodologię z 
zakresu nauk filologicznych. 

KN1_W04 aktywność w trakcie 
zajęć
praca pisemna

Ćwiczenia

Student rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie. KN1_K01 aktywność w trakcie 
zajęć
praca pisemna

Ćwiczenia

Potrafi pracować w grupie, przyjmując różne w niej role. KN1_K03 aktywność w trakcie 
zajęć

Ćwiczenia

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Warunki zaliczenia
Praca pisemna i/lub wystąpienie ustne.
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brak
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