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Liczba punktéw ECTS do zdobycia 2

Typ przedmiotu obowigzkowy
Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® drIrmina Kotlarska

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Zdobycie wiedzy na temat funkcjonowania jezyka w polityce i reklamie, ze szczegéinym uwzglednieniem opisu funkcji perswazyjnej jezyka i jej jezykowych wyktadnikow.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny

Funkcje jezykowe ze szczegdlnym uwzglednieniem funkcji perswazyjnej, perswazja a/i manipulacja; interferencja stylowa; ekspansja i funkcje potocznosci w stylu oficjalnym;
strategie budowania pozytywnego wizerunku; strategie kreowania wizerunku wroga; emocje w jezyku; slogany, ich struktury i funkcje; metafora; wartosci i sposoby ich
wyrazania.

Metody ksztatcenia

Wyktad tradycyjny, wyktad konwersatoryjny, dyskusja, kreatywne rozwigzywanie probleméw w grupach (m.in. burza mézgoéw i $niezna kula).

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student rozumie potrzebe korzystania z réznych zrédet informacji w toku studiéw ® KN1.U0T ¢ aktywnosé w trakcie * Cwiczenia
neofilologicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem zasobdw bibliotecznych i zajec

elektronicznych. ® praca pisemna

Student potrafi pozyskiwac informacje z réznych Zrédet, analizowa¢, oceniac, ® KN1_U0T ® aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
selekcjonowac w celu rozwigzania problemu lub przygotowania wtasnej pracy kontrolne;. zajet

praca pisemna

Student posiada pogtebiong wiedze o kompleksowej naturze jezyka, jego ztozonosci i ® KN1_W10- ¢ aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
wieloznacznosci, ktérg to wiedze wykorzystuje w analizowaniu tekstéw politycznych i zajec
reklamowych. ® praca pisemna
Student ma uporzadkowang wiedze ogéing, obejmujaca terminologie i metodologie z ® KN1_W04 ® aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
zakresu nauk filologicznych. zajec
® praca pisemna
Student rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. ® KN1_K01 ¢ aktywnos$¢ w trakcie * Cwiczenia
zaje
® praca pisemna
Potrafi pracowaé w grupie, przyjmujac rézne w niej role. ® KN1.K03 ® aktywno$¢ w trakcie * Cwiczenia

zajec


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Warunki zaliczenia

Praca pisemna i/lub wystapienie ustne.
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