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Cel przedmiotu

Wiedza: zapoznanie studenta z drogg rozwojowa medidw, w tym w szczegdlnosci regionalnych, funkcje mediéw w regionie. Umiejetnosci: rozpoznawanie zasad i mechanizméw
wspotczesnych mediéw w regionie. Kompetencja: wtasciwa analiza rozwoju mediéw w regionie; wykorzystywanie metod i technik medialnych do prezentacji problemdw regionu.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
1. Pojecie i podziat mediéw lokalnych.
Media lokalne w spoteczeristwie informacyjnym.
Komunikowanie sie wtadzy ze spoteczeristwem po Il wojnie $w.
Rozwoj prasy na Ziemi Lubuskie;j.
Rozgtosnia Polskiego Radia w Zielonej Gérze.
Media zaktadowe do 1989 roku.
Rozwdj mediéw lokalnych po 1989 roku.
Zmiana funkcji mediow lokalnych po 1989 roku.
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Metody ksztatcenia
wyktad, dyskusja

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
student zna podstawowa terminologie z zakresu nauk o mediach i komunikacji w jezyku ® KD1_W02 ¢ aktywnos¢ w trakcie zaje¢ ¢ Wyktad
polskim

student ma podstawowa wiedze o wspétczesnych systemach medialnych w Polsce i na ® KD1_W06 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad

$wiecie oraz zna relacje i zaleznos$ci miedzy nimi, rozréznia najwazniejsze podmioty na
polskim rynku medialnym

student zna najwazniejsze etapy rozwoju mediéw ogélnych oraz mediéw regionalnych ze ® KD1_WQ7 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
szczegdlnym uwzglednieniem zmian spotecznych, politycznych i technologicznych w tym

zakresie

student zna Zrédta informacji dla dziennikarza (polskie i zagraniczne), sposoby ich ® KD1_W15 ® obserwacja i ocena ® Wyktad
gromadzenia i opracowywania (np. researching) aktywnosci na zajeciach

student posiada umiejetnosci interpretacji i integrowania wiedzy z zakresu zjawisk ® KD1_U10 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ¢ Wyktad

spotecznych, kutrowych, politycznych, ekonomicznych wtasciwych dla dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
student rozumie przyczyny i potrafi analizowaé aktualne wydarzenia spoteczne i ® KD1 U11 ¢ dyskusja ® Wyktad
polityczne na $wiecie, w Polsce i w regionie

student potrafi wskaza¢ podstawowe zaleznosci i powigzania miedzy najwazniejszymi ® KD1_U13 ® obserwacja i ocena ® Wyktad
podmiotami na polskim i globalnym rynku medialnym oraz linie programowe aktywnosci na zajeciach
najwazniejszych polskich i $wiatowych mediéw

Warunki zaliczenia

przedstawienie pracy pisemnej
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