Budowanie marki coacha - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Budowanie marki coacha
Kod przedmiotu 14.4-WP-CwZiB-BMC-N16
Wydziat Wydziat Nauk Spotecznych-
Kierunek Coaching w zyciu i biznesie
Profil ogdlnoakademicki

Rodzaj studiow podyplomowe

Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2017/2018
Jednostka obstugujaca przedmiot Wydziat Nauk Spotecznych

Informacje o przedmiocie

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 1
Typ przedmiotu obowiazkowy
Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia - - 8 0,53
(w tym jako e-learning) (w tym jako e-learning)

Cel przedmiotu
Celem zajec jest znalezienie dla studenta indywidualnego obszaru rozwoju kariery coacha i sprecyzowanie wtasnej marki

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
Ja jako Coach - moja $ciezka rozwoju. Moja marka osobista, cele i wartosci. Komunikowanie marki. Reklama. Strategie rozwoju warsztatu pracy.

Metody ksztatcenia

Dyskusja, ¢wiczenia, praca projektem.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Ma wiedze na temat diagnozy rynku dla coachingu i zna podstawowe cele, formy i metody jej ® K. W08 ® projekt

dokonywania.

Uwzglednia w analizowaniu probleméw runku pracy coacha nie tylko czynniki/ uwarunkowania ® K_U02 ¢ projekt
psychologiczne, ale takze biologiczne i spoteczno-kulturowe. Wykorzystuje zdobyta wiedze przy
tworzeniu oferty.

Wykorzystuje wiedze teoretyczna w celu projektowania, przeprowadzania i analizy wynikéw badan w ® K_U03 ® projekt
ramach dziatar obszaru coachingu.

Potrafi wspdtpracowac ze specjalistami réznych dziedzin w zréznicowanych warunkach ¢ K_K05 ® projekt
Srodowiskowych.

Warunki zaliczenia

Wykonanie projektu przygotowanego na potrzeby zajec.
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