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Zaliczenie na
ocene

Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z mechanizmami kreowania wizerunku zaréwno oséb jak i organizacji, a takze jego sprawnym zarzadzaniem i modyfikowaniem,

oraz jego rolg w procesie komunikacji publicznej.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny

Czym jest wizerunek? Kto i dlaczego go kreuje? Proces kreowania wizerunku: elementy, mechanizmy, strategie. Werbalne i niewerbalne sposoby kreowania wizerunku. Od
narracji do wygladu. Wizerunek w polityce. Kreowanie i kierowanie wizerunkiem polityka. Studium przypadku. Wizerunek celebryty. Nie wazne jak, wazne, zeby méwili!? Czy
mozna stac sie wieZniem wtasnego wizerunku? Prawo do wizerunku i zarabianie na wizerunku. Branding jako kreowanie wizerunku marki. Wizerunek w skali globalnej - parstwa

i organizacje.

Metody ksztatcenia

Praca z tekstem indywidualna oraz grupowa, studium przypadku, burza mézgéw.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
ma rozszerzong wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji ¢ KD2_W04 ® biezaca kontrola * Cwiczenia
spotecznych oraz pogtebiong w odniesieniu do organizacji i instytucji na zajeciach
funkcjonujagcych w systemie komunikowania spotecznego ® dyskusja
¢ studium
przypadku
ma pogtebiong wiedze o relacjach miedzy elementami systemu ® KD2_WO05 ® hiezaca kontrola * Cwiczenia
komunikowania spotecznego oraz miedzy tym systemem i jego na zajeciach
otoczeniem ¢ dyskusja
® kolokwium
¢ studium
przypadku
posiada umiejetno$¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w ® KD2_UQ5 ® biezaca kontrola * Cwiczenia

komunikowaniu spotecznym, rozszerzona o krytyczna analize
skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy

na zajeciach
dyskusja
burza mézgéw


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
potrafi wtasciwie analizowaé przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk ® KD2_U03 ® biezaca kontrola * Cwiczenia
zachodzacych w komunikacji masowej, formutowa¢ wtasne opinie na na zajeciach
ten temat oraz stawia¢ proste hipotezy badawcze oraz je weryfikowaé ® dyskusja
® praca z tekstem
burza mézgéw
potrafi wskaza¢ optymalne metody i sposoby realizacji okreslonego ® KD2_K04 ® biezaca kontrola * Cwiczenia
przez siebie lub innych zadania umozliwiajacego zwiekszenie na zajeciach
efektywnosci procesu komunikowania masowego i w relacjach ¢ dyskusja
spotecznych ¢ kolokwium
® burza mézgéw
studium
przypadku
Potrafi odpowiedzialnie i twérczo ,$ledzi¢ zycie”, by dostarczaé ° ® biezaca kontrola * Cwiczenia
innym informacji wiarygodnych, interesujacych, spotecznie waznych, Lista efektow obszarowych: P7S_KR-HB-A " na zajeciach
koniecznych dla integralnego rozwoju cztowieka i spotecznosci; id="i_popover_11276">KD2_K08 ® dyskusja

potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety informacyjne i cele
przekazywanych w obieg publiczny informacji

Warunki zaliczenia
1. Kolokwium.
2. Aktywnosc¢ oraz obecnos¢ na zajeciach.
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Uwagi
Jest to przedmiot opcjonalny, wybierany z oferty przedmiotdw do wybhoru Instytutu Filologii Polskiej; przedmiot zostanie uruchomiony w zaleznosci od potrzeb i zainteresowania
w danym semestrze studiéw Il stopnia (na podstawie deklaracji studentow/elektronicznego wyboru przedmiotéw).
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