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Cel przedmiotu

Cel ogolny: zapoznanie z problematyka z zakresu spotecznego i kulturowego oddziatywania mediéw w komunikowaniu ze spoteczeristwem jako catoscia; cele szczegétowe:
zapoznanie z rolg medidw w ksztattowaniu opinii publicznej i czynnikami determinujgcymi okreslone postawy opinii publicznej, nabycie wiedzy na temat samej kategorii
opinia publiczna (jej rodzajami, funkcja itp.) i jej interakcji z podstawowymi systemami komunikacyjnymi, znajomosc¢ roli jezyka w ksztattowaniu opinii publicznej, nabycie
umiejetnosci dostrzegania aktywnej roli opinii publicznej jako instrumentu nacisku spotecznego.

Wymagania wstepne
brak

Zakres tematyczny
1. Rola medidow we wspotczesnym zyciu spotecznym i kulturowym - uwagi wstepne.

2. Opinia publiczna jako kategoria definicyjna (opinia publiczna a opinia spoteczna). Funkcje opinii publicznej.
3. Publicznosé. Konceptualizacja pojecia.
4. Podstawowe koncepcje spirali milczenia (ujecie E. Noelle-Neumanna, aspekt psychologiczny) .
5. Media masowe a procesy ksztattowania opinii publiczne;.
6. Zjawisko ustanawiania agendy (agenda-setting). Relacje miedzy agenda-setting, agenda-building i mediami (schemat metodologiczny Manheima).
7. Manipulacja opinig publiczng (opinia publiczna a propaganda). Manipulacja medialna.
8. Niemanipulacyjne metody nacisku w mediach - perswazja, przymus, przemoc.
9. Uprzedzenia, stereotyp jako czynniki wptywu na opinie publiczna.
10. Formy wyrazania i pomiaru opinii publicznej.
11. Ksztattowanie opinii publicznej - studium przypadka (debaty telewizyjne, telewizyjne serwisy informacyjne itp.).

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, wyktad konwersatoryjny, opis wyjasniajacy, opis klasyfikujacy, prezentacja, rozmowa nauczajaca, dyskusja

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
student ma podstawowa wiedze o wybranych instytucjach prowadzacych ® KD1_W02 ° ® Konwersatorium
badania opinii publicznej i wykorzystujgcych wyniki badar opinii publicznej obserwacie i ocena
(media, o$rodki analizy informacji, doradey polityczni i medialni) umiejetnosci praktycznych
studenta

prezentacja
praca pisemna


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
student ma $wiadomos¢ istnienia kodéw aksjologicznych kodekséw etycznych, ¢ KD1.K07 °
normujgcych zachowania spoteczne kolokwium

obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta

praca pisemna

student rozumie potrzebe ciggtego ksztatcenia i zdobywania wiedzy ® KD1.K01 ® obserwacja i ocena

teoretycznej do opisu i analizy praktycznej rozmaitych proceséw i zjawisk aktywnosci na zajeciach

spotecznych, do analizowania ich przyczyny czy prognozowania przebiegu i
przewidywania skutkow

student ma podstawowa wiedze z zakresu kategorii "opinia publiczna" i jej ® KD1_WO01 °
interakcji z podstawowymi systemami komunikacyjnymi oraz roli opinii kolokwium
publicznej jako instrumentu nacisku spotecznego obserwacja i ocena

aktywnosci na zajeciach
obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta

praca pisemna

student potrafi analizowa¢ zawarto$¢ materiatéw informacyjnych i ® KD1_U12 °

publicystycznych ze wzgledu na ich wptyw i ksztattowanie opinii publicznej kolokwium

obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta

praca pisemna

student ma umiejetnos¢ identyfikacji podstawowych czynnikéw (w tym ® KD1_U10 °
jezykowych) wptywajacych na postawe opinii publicznej i ksztattujacych kolokwium
pozadane przez spoteczerstwo relacje ze Srodkami masowego przekazu obserwacje i ocena

umiejetnosci praktycznych
studenta

prezentacja

praca pisemna

Warunki zaliczenia
aktywny udziat w wyktadzie konwersatoryjnym i dyskusji, prezentacja wybranej "agendy", pozytywna ocena z kolokwium, przedstawienie pracy pisemnej (prezentacji)
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