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Formy zajec¢

Forma zajeé Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene
Laboratorium 30 2 18 12 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Rozwijanie kompetencji studentdw oraz ksztattowanie umiejetnosci praktycznych przygotowujacych do wykorzystania wiedzy w pracy zawodowej polegajacej na
przeprowadzeniu kompleksowej analizy rynku i jej wykorzystania na potrzeby dziatalnosci gospodarczej.

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu stosowania narzedzi i metod statystycznych

Zakres tematyczny

Wyktad: Wprowadzenie do problematyki badar rynkowych - cele, funkcje i charakterystyka badan rynkowych, rodzaje i metody badawcze, przebieg procesu badawczego,
standardy poréwnawcze. Ujecie rynku i mechanizmu rynkowego - pojecie i klasyfikacja rynkéw, czynniki wptywajace na rynek, elementy procesu decyzyjnego, niepewnos$¢ i
ryzyko w sytuacjach rynkowych, faza cyklu zycia sektora. Analiza struktury podmiotowej rynku: cele, zadania, rodzaje obszaréw analizy, zasady, ograniczenia. Podejscie
czasowe i przestrzenne do problemu pojemnosci rynkow.

Cwiczenia: Badanie pozycji rynkowej przedsiebiorstwa - analiza udziatu w rynku. Analiza grup strategicznych, analiza konkurencji, stopier koncentracji rynku. Ocena chtonnosci
i pojemnosci rynku, wptyw dochoddw i cen na ksztattowanie sie pojemnosci rynku. Badanie brakéw towarowych i popytu niezaspokojonego, analiza popytu ksztattujacego sie.
Proces segmentacji rynku. Analiza przestrzennego zréznicowania rynku, ocena stopnia réwnomiernosci wystepowania zjawiska w przestrzeni.

Metody ksztatcenia
Wyktad - konwencjonalny

Cwiczenia - praca w grupach, rozwigzywanie zadan, projekt, warsztaty, case study

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student definiuje cele funkcje oraz rodzaje analiz rynkowych, zna metody ® K_W02 ® aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ ¢ Wyktad
badawcze oraz przebieg procesu badawczego, odréznia badania rynku od ® K W08 ¢ dyskusja ® Laboratorium
badan marketingowych ¢ KUuo1

Student klasyfikuje rézne rodzaje rynkéw, wskazuje czynniki wptywajace na ® K_W02 ® przygotowanie projektu ® Wyktad
rynek, przedstawia zalezno$ci miedzy czynnikami rynkowymi, przeprowadza ® K_U09 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Laboratorium
ocene pojemnosci rynku. testowe i inne

Student przeprowadza ocene udziatéw rynkowych oraz ocenia stopien ® K_W12 ® przygotowanie projektu ® Laboratorium

koncentracji rynku, wyr6znia grupy strategiczne. K_U05 ® praca w grupach
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student wyréznia przestrzenne zréznicowanie rynku, dokonuje standaryzacji ® K W08 ® projekt ® Laboratorium
cech, ocenia stopien réwnomiernosci zjawiska w przestrzeni. ® K_U06
L] K=K01
Student jest Swiadomy analizy rynku w procesie decyzyjnym ® K_W03 ® projekt ® Wyktad
® K_U03 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ¢ Laboratorium
® K.U10 testowe i inne

Warunki zaliczenia

Wyktad: zaliczenie z oceng

Cwiczenia: zaliczenie z ocena

Warunki zaliczenia wyktaddéw: pytania otwarte (K_.W08; K_U04).

Warunki zaliczenia ¢wiczen: projekt, prezentacja projektu na zajeciach (K_\W08; K_ZW12; K_U05; K_U06;K_U09; K_K03, K_K02). Ocena koricowa przedmiotu stanowi $rednig
arytmetyczna pozytywnych ocen z poszczegdlnych form ¢wiczen (tj. wyktaddw, ¢wiczen, laboratorium, seminaridw) prowadzonych w ramach przedmiotu.
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