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Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z wybranymi przekazami medialnymi, historiag mass mediéw, réznorodnymi modelami komunikowania oraz wspétczesnymi gatunkami telewizyjnymi.

Wymagania wstepne

Zakres tematyczny

1. Nadawecy: typy instytucji nadawczych, mechanizmy, uwarunkowania zewnetrzne i wewnetrzne, zasady dziatania, organizacja, charakterystyka mediéw publicznych.
Odbiorcy: wiezi spoteczne, odbidr i recepcja przekazu, oddziatywanie i efekty.
Modele komunikowania - klasyczny, socjologiczny, przywddca opinii, dyfuzja informacji.
Historia wysokonaktadowej prasy na $wiecie i w Polsce, historia radia na $wiecie i w Polsce, historia TV na $wiecie i w Polsce , historia Internetu na $wiecie i w Polsce.
Gtéwne gatunki i formaty we wspétczesnych mediach.
Blaski i cienie Internetu: elitarne i masowe formy komunikacyjnego wykorzystywania Internetu, spotecznosci sieciowe.
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Metody ksztatcenia

Tresci w zakresie tematycznym cwiczen realizowane sa pomoca pracy z ksigzka, dokumentami zrédtowymi, analizy danych zastanych, prezentaciji.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student potrafi wskaza¢ podstawowe cechy mass mediéw jako instytucji nadawczych ze ® KW21 ® kolokwium * Cwiczenia
szczegdIng rolg mediéw publicznych. Student potrafi wskaza¢ wymagane cechy misyjnosci ® Przygotowana grupowo

mediéw publicznych, szczegdlnie w odniesieniu do nadawcéw publicznych w Polsce. praca pisemna.

Student potrafi ocenié, w Swietle posiadanej wiedzy, kulturotwércza role mediéw odnoszac ® KU1z ® praca pisemna * Cwiczenia

sie zaréwno do wiedzy historycznej jak i do wspétczesnych obszaréw funkcjonowania
medidw i ich wptywu na zycie spoteczne.

Student, realizujac zadania na ¢wiczeniach ksztattuje takze umiejetnosci pracy w grupie. ® K_K01 ® prezentacja * Cwiczenia

Student potrafi objasni¢ role rewolucji przemystowej w procesie powstawania ® KWwW24 ® prezentacja * Cwiczenia
spoteczenstwa przemystowego i kultury masowej, potrafi wskazaé cechy procesu
globalizacji w procesie komunikowania masowego i ofercie mass mediow.

Warunki zaliczenia

Zaliczenie éwiczen

Forma zaliczenia ¢wiczen Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak



http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Prezentacja Kryterium ocen stanowi zgodno$é z tematem,, poprawny sposcb prezentacii, umiejetno$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania
dotyczace prezentowanego materiatu.

Oceniana jest zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy,

Praca pisemna
P odpowiedni dobdr literatury przedmiotu.

Proporcje zadar i ich wptyw na ocene koricowg z L » L . . . .
Ocena z ¢wiczen stanowic¢ bedzie Srednig arytmetyczng ocen z prezentacji i pracy pisemne;.

Cwiczen

Ocena koficowa z przedmiotu = ocena koricowa z ¢wiczen.
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