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Formy zajec¢

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (stacjonarne)

Wyktad 30 2

Liczba godzin w semestrze Forma zaliczenia

(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu
(niestacjonarne)
Zaliczenie na ocene

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentow z funkcjonowaniem rynku sztuki w Polsce i na $wiecie oraz uswiadomienie jego roli, ograniczen i dziatania. Przedstawienie mozliwych strategii
sprzedazy obiektow i umiejetnosci. Ukazanie ksztattu wspdtczesnej sztuki na obszarze wszystkich jej dyscyplin w kontekscie rynkowym.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Pojecie $wiata sztuki w relacji do rynku sztuki; podstawowe problemy marketingu; pojecie marki; galeria jako miejsce kontaktu i sprzedazy; indywidualnos¢ artysty jako
wyznacznik wartosci; przemiany sztuki na przetomie XX i XXI w.; Domy aukcyjne i targi sztuki jako przestrzenie wymiany towarowo-pienieznej; rola Internetu w handlu sztukg;
podstawowe kwestie prawne zwigzane z zawodem artysty.

Metody ksztatcenia

Metoda podajaco - systematyzujgca - wyktad potaczony z prezentacjami wizualnymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Zna i rozumie podstawowe linie rozwojowe w historii poszczegélnych dyscyplin artystycznych a ® K_W03 ¢ aktywnosé w trakcie zajeé ® Wyktad
szczegdlnie dotyczace architektury wnetrz. Zna publikacje opisujace linie rozwojowe w historii ® K_Wo4 ® praca pisemna
architektury wnetrz oraz dotyczace poszczegélnych dyscyplin artystycznych ¢ zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne
Ma wiedze dotyczaca finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zwigzanych z ® K_W0a ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ® Wyktad
kierunkiem ksztatcenia ® egzamin - ustny, opisowy,
testowy i inne
Posiada umiejetno$¢ wykorzystywania podstawowych pojeé teoretycznych, ® KU24 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ® Wyktad
® dyskusja
® egzamin - ustny, opisowy,
testowy i inne
Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. ® KK01 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad
¢ dyskusja
Wykazuije sie znajomoscia styléw w architekturze, sztuce, architekturze wnetrz * K_W05 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ ® Wyktad

dyskusja


http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
Wykazuje sie znajomoscig tradycji twérczych zwigzanych z architektura, sztuka i architektura ® K W06 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ® Wyktad

wnetrz ® referat

® zaliczenie - ustne,

opisowe, testowe i inne

Warunki zaliczenia

Test i test koAcowy z zakresu wyktadéw i lektur.
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