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Informacje o przedmiocie

Semestr 4

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 4

Typ przedmiotu obieralny

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® drinz. Mariola Michatowska

Formy zajec¢

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)

Wyktad 15 1 9 0,6 Egzamin

Projekt 15 1 9 0,6 Zaliczenie na ocene

Cel przedmiotu

Zaprezentowanie wiedzy z zakresu badan rynku oraz zdefiniowanie podstawowych poje¢ zwigzanych z tym obszarem. Ksztattowanie umiejetnosci: postugiwania sie
terminologig stosowang w badaniach rynku, planowania i organizowania badar rynku, gromadzenia wtérnych i pierwotnych zrédet informacji na potrzeby badan rynku, analizy
zjawisk rynkowych w czasie, zbierania danych, oceny wynikéw badan oraz prezentacji danych empirycznych. Ksztattowanie umiejetnosci pracy w grupie.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Wyktad: Przedmiot, cele i procedura badan rynku. Planowanie i organizowanie badar rynku. Wtérne i pierwotne Zrédta informacji na potrzeby badan rynku. Analiza zjawisk
rynkowych w czasie. Metody zbierania danych. Klasyfikacja i zasady budowy instrumentéw pomiarowych. Metody oceny wynikéw badan. Metody prezentacji danych
empirycznych. Metody analizy udziatéw rynkowych i grup strategicznych. Badania zwigzane z produktem. Badanie cen. Badanie systemu dystrybucji. Badanie skutecznosci
systemu komunikacji. Badania satysfakcji i lojalnosci klientéw.

Projekt: Obszary badan rynkowych. Diagnoza sytuacji rynkowej podmiotu. Selekcja metod badawczych pod katem ich przydatnosci do rozwigzania konkretnego problemu
badawczego i zweryfikowania hipotez badawczych. Opracowanie koncepcji badan rynkowych. Skonstruowanie instrumentu pomiarowego. Przeprowadzenie badan rynku.
Analiza pozyskanego materiatu empirycznego. Prezentacja i ocena wynikdw badan rynku.

Metody ksztatcenia

Wyktad: wyktad konwencjonalny i problemowy, pokaz.

Projekt: dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkdw, klasyczna metoda problemowa, praca z literatura
przedmiotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Student posiada umiejetno$¢ analizowania pozyskanego materiatu empirycznego oraz przygotowania ® K_U06 ® projekt ® Projekt
prezentacji z wynikow badan rynkowych. ® Zadania praktyczne
Jest zdolny do pracy w grupie spoteczne;. ® K_K02 ® projekt ® Projekt
® Zadania do grupowego
rozwigzania
Student posiada wiedze z zakresu terminologii stosowanej w badaniach rynku, potrafi definiowac ® K_W01 ® egzamin - ustny, ® Wyktad
podstawowe pojecia dotyczace rynku opisowy, testowy i inne ® Projekt
® projekt
Student posiada zdolno$¢ do stosowania wiedzy i umiejetnosci w praktycznej dziatalnosci ® K_K08 ® projekt ® Projekt

przedsiebiorstwa w obszarze przeprowadzania badan rynkowych. ® Zadania praktyczne
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Zna metody i techniki badar rynkowych. ® K_W09 ® egzamin - ustny, ® Wyktad
opisowy, testowy i inne ® Projekt
® projekt
Student posiada umiejetnos$¢ zdiagnozowania sytuacji rynkowej podmiotu, selekcjonowania metod ® K.U01 ® projekt ® Projekt
badawczych pod katem ich przydatnosci do rozwigzania konkretnego problemu badawczego i ® Zadania praktyczne

zweryfikowania hipotez badawczych, opracowania koncepcji badan rynkowych, skonstruowania
instrumentu pomiarowego, przeprowadzenia badan rynku.

Warunki zaliczenia
Wyktad: egzamin pisemny, ktéry bedzie obejmowac materiat z wyktadéw (K_W01; K_ZW09). Egzamin bedzie w formie testu zawierajacego pytania otwarte lub/i zamkniete.
Warunkiem otrzymania zaliczenia jest uzyskanie min. 51% z egzaminu. Termin egzaminu: zgodnie z harmonogramem studidw w sesji letniej.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)

61%-70% - dostateczny plus (3.5)

71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Projekt: na ocene sktadac sie bedg oceny z: projektu (KW_01; KW_09; K_K02; K_K08; KU_01; KU_06) oraz zadan do samodzielnego i grupowego rozwigzania (K_K02; K_K08).

Termin zaliczenia projektu: zgodnie z harmonogramem studiéw w semestrze letnim na przedostatnich zajeciach. Warunkiem otrzymania zaliczenia projektu jest uzyskanie min.
51%.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z projektu (50%) i egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z projektu i egzaminu.
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