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Forma zaliczenia

Ćwiczenia 15 1 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
- zdobycie wiedzy teoretycznej z zakresu podstawowych regulacji prawnych i organizacyjnych tyczących podmiotów działających w sferze kultury,

- poszerzenie wiedzy na temat stanu i uwarunkowań współczesnej kultury muzycznej i rynku dóbr kultury,

- zdobycie umiejętności analizowania - w podstawowym zakresie - procesów i mechanizmów funkcjonowania kultury w ramach realiów rynkowych,

- zdobycie podstaw wiedzy i umiejętności praktycznych w zakresie działalności w sferze kultury m.in. podstaw marketingu, reklamy, podstaw public relations, sponsoringu, 
kultury w mediach, etykiety menedżera

- praktyczne przygotowanie do podjęcia aktywności w zakresie projektowania, organizacji i realizacji przedsięwzięć z dziedziny kultury muzycznej

Wymagania wstępne
Zaliczenie I semestru przedmiotu: Podstawy marketingu w kulturze muzycznej.

Zakres tematyczny
 

1. Podstawy public relations. 2. Media. Prawo prasowe. Patronat medialny. 3. Elementy organizacji i zarządzania. Twórcze przywództwo. 4. Podstawy badania opinii publicznej. 
5. Etykieta menedżera

Metody kształcenia
Ćwiczenia, metoda projektu, wykład problemowy, dyskusja.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć

http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
posiada ogólny zakres wiedzy dotyczący marketingowych, finansowych i prawnych aspektów zawodu 
muzyka, ze zwróceniem szczególnej uwagi na zagadnienia związane z prawem autorskim, umie gromadzić, 
analizować i w świadomy sposób interpretować potrzebne informacje, posiada umiejętność organizacji 
pracy własnej i zespołowej w ramach realizacji wspólnych zadań i projektów, posiada umiejętność 
samooceny, jak też jest zdolny do budowania konstruktywnej krytyki w obrębie działań muzycznych, 
artystycznych oraz w obszarze szeroko pojmowanej kultury, est zdolny do definiowania własnych sądów i 
przemyśleń na tematy społeczne, naukowe i etyczne oraz umie je umiejscowić w obrębie własnej pracy 
artystycznej, posiada umiejętność współpracy i integracji podczas realizacji zespołowych zadań 
projektowych oraz przy pracach organizacyjnych i artystycznych związanych z różnymi przedsięwzięciami 
kulturalnymi, w sposób zorganizowany podchodzi do rozwiązywania problemów dotyczących szeroko 
pojętych prac projektowych, jak również własnych działań artystycznych, w sposób świadomy i profesjonalny 
umie zaprezentować własną działalność artystyczną, posiada umiejętność adaptowania się do nowych, 
zmiennych okoliczności, które mogą występować podczas wykonywania pracy zawodowej lub twórczej, jest 
zdolny do efektywnego wykorzystania wyobraźni, intuicji, twórczej postawy i samodzielnego myślenia w celu 
rozwiązywania problemów 
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Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Pozytywna ocena projektu lokalnego przedsięwzięcia muzycznego (realizacja w formie prospektu) oraz udział w organizacji i realizacji Koncertu pedagogów i studentów 
"Majówka z Profesorem".
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