B2B Marketing - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu B2B Marketing

Kod przedmiotu 06.9-WM-ZIP-ZL-D-21

Wydziat Wydziat Mechaniczny

Kierunek Zarzadzanie i inzynieria produkcji

Profil ogdlnoakademicki

Rodzaj studiow drugiego stopnia z tyt. magistra inzyniera
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2017/2018

Informacje o przedmiocie

Semestr 2

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 3

Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® prof. dr hab. inz. Justyna Patalas-Maliszewska
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Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)

Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na ocene

Projekt 30 2 18 1,2 Zaliczenie na ocene

Cel przedmiotu

Gtéwnym celem jest poznanie modelu B2B marketing.

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu, Zarzadzanie relacjami z klientami

Zakres tematyczny
Wykad obejmuje nastpujce zagadnienia: wprowadzenie do systeméw typu B2B, technologie w rozwizaniach B2B, realizacja zakupéw w modelu B2B - model
katalogowy, model aukcyjno-przetargowy, filary rynku B2B, przykady rozwiza B2B marketing.

W ramach projektu studenci bd projektowali model zastosowania B2B marketing dla wybranego przedsibiorstwa produkcyjnego. Projekt bdzie obejmowa
zastosowanie narzdzia B2B marketing do zarzdzania strategi marketingow firmy. W ramach projektu studenci bd korzystali z narzdzia informatycznego, np.
moduu CRM systemu SAP.

Metody ksztatcenia
Wyktad konwencjonalny. Projekt.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zajeé
Posiada uporzadkowang i podbudowang teoretycznie wiedze w zakresie komputerowego wspomagania w ® K_W09 ® egzamin - ustny, ® Wyktad
zarzadzaniu przedsiebiorstwem. opisowy, testowy i

inne
Ma wiedze o trendach rozwojowych i nowych osiagnieciach z zakresu zarzadzania, informatyki, inzynierii ® K W16 ® egzamin - ustny, ® Wyktad
produkcii. opisowy, testowy i

inne
Potrafi pozyskiwac, integrowag, interpretowac, wyciagac wnioski oraz formutowaé opinie na podstawie: ® K. Uo4 ® kolokwium ® Projekt
not katalogowych producentéw urzadzen, materiatéw reklamowych, informacji pozyskanych z literatury, ® projekt

baz danych oraz innych nowoczesnych srodkéw przekazu informacii, ktére przedstawione sg w jezyku
polskim, angielskim i dotycza zagadnien inzynierii mechanicznej oraz metod zarzadzania w tym obszarze.

Potrafi dokona¢ wyboru wtasciwych modutéw oraz korzystac ze zintegrowanych systeméw ® KU12 ® kolokwium ® Projekt
informatycznych zarzadzania. ® projekt

Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy. ® K_K06 ® projekt ® Projekt


http://www.wm.uz.zgora.pl/
http://www.wm.uz.zgora.pl/
http://www.wm.uz.zgora.pl/

Warunki zaliczenia

Wyktad: zaliczenie na ocene
Ocena wystawiana na podstawie egzaminu pisemnego obejmujgcego weryfikacje znajomosci przedmiotowych zagadnier (K_W09, K_ZW16).
Projekt: zaliczenie na ocene, kolokwium pisemne - ocena umiejetnosci zwigzanych z realizacjg zadan projektowych (K_U04, KU12).

Ocena: 50%W, 50% projekt
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