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Liczba punktéw ECTS do zdobycia 5

Typ przedmiotu obowiazkowy
Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr Jolanta Kostecka

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 30 2 18 1,2 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Student bedzie potrafit przedstawic¢ i zanalizowaé podstawowe pojecia z zakresu reklamy i promocji. Student bedzie umiat wybra¢ wtasciwg forme reklamy i opracowaé plan
promociji akcji, imprezy czy wydarzenia kulturalnego.

Wymagania wstepne

Podstawy wiedzy o mediach i kulturze popularne;.

Zakres tematyczny

Reklama - podstawowe pojecia, funkcje i cele. Rodzaje reklamy ze wzgledu na tres¢ i medium. Komercyjna i spoteczna reklama w kulturze. Adresat komunikatu reklamowego.
Skuteczno$¢ i wptyw reklamy. Promocja - definicje, zakres pojeciowy. Promocja i edukacja kulturalna. Dziatalno$¢ samorzadéw regionalnych i innych podmiotéw w sferze
promocji kultury.

Metody ksztatcenia
Metoda projektu, dyskusja, praca w grupach, gietda pomystéw, burza mézgéw.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zajeé

Potrafi wtasciwie dobra¢ metody pracy, $rodki i sposoby postepowania, by w sposéb ® K_U10 ® ocena prezentacji * Cwiczenia
efektywny wywigzac sie z zawodowych powinnosci

Student ma usystematyzowang i pogtebiong wiedze z zakresu reklamy i promocji kultury, ® K_W05 ® Test z progami punktowymi * Cwiczenia
obejmujaca terminologie, teorie i metody badan

Potrafi samodzielnie zdobywac i poszerza¢ wiedze z zakresu reklamy i promoc;ji kultury, ® K_Uupn4 Ocena swobodnej wypowiedzi * Cwiczenia
doskonali¢ swe umiejetnosci, korzystajac z roznych Zrédet i opierajac sie na nowoczesnych

technologiach

Jest przekonany o konieczno$ci i doniostosci zachowania sie w sposéb profesjonalny i ® K_K05 ® Konwersacja - ocena * Cwiczenia
przestrzegania zasad etyki zawodowej przy pozyskiwaniu wsparcia zewnetrznego dla aktywnosci i przygotowania

wtasnych projektéw reklamowych; dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy merytorycznego

etyczne zwigzane z pozyskiwaniem dotacji na dziatania zwigzane z pracg animatora kultury

w instytuciji prywatnej badZ pafnstwowej

Ma rozwiniete umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej, potrafi uzywaé ® K_U07 ® Ocena prezentacji * Cwiczenia
specjalistycznego jezyka ,budowaé komunikaty reklamowe, przeprowadzac¢ akcje promocyjne Ocena wystapienia

w zakresie kultury, ktére majg dociera¢ do specjalistow i szerokiego grona odbiorcéw


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Warunki zaliczenia
Cwiczenia

Na ocene z ¢wiczen sktadajg sie wyniki osiagniete na tescie z progami punktowymi (40%) oraz aktywno$c¢ na zajeciach (20%) ocena prezentacji i wystapienia (40%).
Ocena koricowa

Oceng koficowa jest ocena z éwiczen.
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