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Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Podstawy marketingu w kulturze muzycznej
Kod przedmiotu 03.2-WA-JiMEP-MAR-C-S14_pNadGenFRA3E
Wydziat Wydziat Artystyczny

Kierunek Jazz i muzyka estradowa

Profil ogdlnoakademicki

Rodzaj studiow pierwszego stopnia z tyt. licencjata
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2018/2019

Informacje o przedmiocie

Semestr 1

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 1

Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr hab. Rafat Ciesielski, prof. UZ

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 15 1 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
- zdobycie wiedzy teoretycznej z zakresu podstawowych regulacji prawnych i organizacyjnych tyczacych podmiotow dziatajacych w sferze kultury,

- poszerzenie wiedzy na temat stanu i uwarunkowan wspotczesnej kultury muzycznej i rynku débr kultury,
- zdobycie umiejetnosci analizowania - w podstawowym zakresie - proceséw i mechanizméw funkcjonowania kultury w ramach realiéw rynkowych,

- zdobycie podstaw wiedzy i umiejetnosci praktycznych w zakresie dziatalnosci w sferze kultury m.in. podstaw marketingu, reklamy, podstaw public relations, sponsoringu,
kultury w mediach, etykiety menedzera

- praktyczne przygotowanie do podjecia aktywnosci w zakresie projektowania, organizacji i realizacji przedsiewzie¢ z dziedziny kultury muzycznej

Wymagania wstepne
Brak wymagarn wstepnych.

Zakres tematyczny
1. Podstawy prawne dziatalnosci w sferze kultury. 2. Uwarunkowania funkcjonowania rynku kultury w Polsce. Polityka kulturalna. 3. Marketing. Marketing w kulturze. 4.
Projektowanie przedsiewzie¢ muzycznych. 5. Sponsoring. 6. Promocja i reklama.

Metody ksztatcenia

Cwiczenia, metoda projektu, wyktad problemowy, dyskusja.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéow Metody weryfikacji Forma zaje¢
posiada ogdlny zakres wiedzy dotyczacy marketingowych, finansowych i prawnych aspektéw zawodu ® KJ W12 ¢ dokumentacja * Cwiczenia
muzyka, ze zwréceniem szczeg6lnej uwagi na zagadnienia zwigzane z prawem autorskim, umie gromadzic, ® KJ_K02 praktyki

analizowac i w $wiadomy spos6b interpretowac potrzebne informacje, posiada umiejetnos¢ organizacji ® KJ_K03 ® dyskusja

pracy wtasnej i zespotowej w ramach realizacji wspélnych zadan i projektéw, posiada umiejetno$¢ ® KJ_K04 ® obserwacja i

samooceny, jak tez jest zdolny do budowania konstruktywnej krytyki w obrebie dziata muzycznych, ® KJ K05 ocena aktywnosci
artystycznych oraz w obszarze szeroko pojmowanej kultury, est zdolny do definiowania wtasnych sadéw i ® KJ_K07 na zajeciach

przemyslen na tematy spoteczne, naukowe i etyczne oraz umie je umiejscowi¢ w obrebie wtasnej pracy ® KJ K08 ® obserwacje i

artystycznej, posiada umiejetno$¢ wspotpracy i integracji podczas realizacji zespotowych zadan ® KJ_K09 ocena

projektowych oraz przy pracach organizacyjnych i artystycznych zwigzanych z réznymi przedsiewzieciami ® KJ K11 umiejetnosci

kulturalnymi, w sposéb zorganizowany podchodzi do rozwigzywania problemdw dotyczacych szeroko ® KJK12 praktycznych

pojetych prac projektowych, jak réwniez wtasnych dziatan artystycznych, w sposéb $wiadomy i profesjonalny studenta

umie zaprezentowac¢ wtasng dziatalno$¢ artystyczna, posiada umiejetno$¢ adaptowania sie do nowych, ® praca pisemna

zmiennych okoliczno$ci, ktére moga wystepowac podczas wykonywania pracy zawodowej lub twérczej, jest ® projekt

zdolny do efektywnego wykorzystania wyobrazni, intuicji, twérczej postawy i samodzielnego myslenia w celu ® przygotowanie

rozwigzywania probleméw projektu
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Warunki zaliczenia

Pozytywna ocena wzoru umowy o dzieto lub dossier artystycznego.
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