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Cel przedmiotu

Intencja prowadzacego jest zapoznanie studentéw z wiedzg z zakresu metod ilo$ciowych, wskazanie wad i zalet poszczegélnych metod badawczych stosowanych w socjologii,
przekazanie wiedzy o warunkach stosowania okreslonych metod ilosciowych. Celem jest przyswojenie przez studentéw wiedzy o strukturze procesu badawczego i takich
technikach jak: badania ankietowe, wywiady kwestionariuszowe, badania panelowe, badania poréwnawcze; poznanie zasad tworzenia narzedzi badawczych, dobierania préb,
stosowania procedur terenowych, przygotowania zbioréw danych.

Celem ¢wiczen jest przygotowanie projektu badawczego przez studentow w oparciu o wiedze zrédtowa. Zadaniem prowadzacego jest zapoznanie studentéw z zasadami
formutowania probleméw badawczych, stawiania hipotez, doboru odpowiednich zmiennych i ich wskaZznikéw. Zadaniem studentéw jest przygotowanie wtasnego projektu badan
ilosciowych (konceptualizacja problematyki badawczej jej eksplikacja, definicja populacji, dobdr proby, wybér technik, konstrukcja narzedzi badawczych, zaprojektowanie
procedur terenowych).

Wymagania wstepne

Nie ma
Zakres tematyczny
Wyktady
1. Socjologia jako nauka empiryczna. Badania ilosciowe i jakosciowe - podstawowe réznice
2. Etapy procesu badawczego w badaniach ilosciowych
3. Typy badar ilosciowych - przekrojowe, podtuzne, panelowe
4. Techniki badan ilosciowych - ankiety (audytoryjne, telefoniczne CATI, rozdawane); wywiady kwestionariuszowe, PAPI, CAPI, CAWI)
5. Problem pomiaru - od pytan badawczych do pytan kwestionariuszowych. Operacjonalizacja i konceptualizacja zmiennych, zasady doboru wskaznikéw
6. Kwestionariusz jako podstawowe narzedzie badan ilo§ciowych - struktura i zasady konstruowania kwestionariuszy
7. Rodzaje pytan kwestionariuszowych, zasady formutowania pytan kwestionariuszowych
8. Btedy pytan kwestionariuszowych
9. Budowa indekséw, skal pomiarowych, typologii.

10. Problem reprezentatywnosci badar ilosciowych - dobdr préb badawczych.
11. Procedury terenowe badan ilosciowych - przyktad Europejskiego Sondazu Spotecznego i Lubuskiego Sondazu Spotecznego
12. Opracowanie materiatu empirycznego. Podstawowe zasady przygotowania bazy danych.

Cwiczenia

. Zatozenia do przygotowania ilo$ciowego projektu badawczego (omdwienie struktury projektu)

. Formutowanie probleméw badawczych - naukowe i spoteczne przestanki.

. Problem, hipoteza, zmienne, wskazniki, przyktady operacjonalizacji w badaniach ilosciowych

. Wstepna prezentacja koncepcji badawczych studentow

. Przygotowanie narzedzi badawczych - konstrukcja kwestionariusza (struktura tematyczna, logiczna, psychologiczna)

. Pytania kwestionariuszowe - zasady poprawnego formutowania réznych typow pytan kwestionariuszowych (otwarte, zamkniete, pétotwarte, tabelaryczne, skale,
dyferencjat semantyczny).
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7. Wady pytan kwestionariuszowych (wady strukturalne, wady niedostosowania, pytania trudne i drazliwe, pytania sugerujace)
8. Jak dziata kwestionariusz, forma pytania i jego umiejscowienie w kwestionariuszu jako Zrédto zmiennosci odpowiedzi ankietowych
9. Spoteczne uwarunkowania sytuacji wywiadu kwestionariuszowego (wptyw i efekt ankieterski, wptyw oséb trzecich, odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”, odmowy
udzielenia wywiadu)
10. Przygotowanie zatozen do préby badawczej
11. Zasady prowadzenia wywiadu kwestionariuszowego (aranzacja, odczytywanie pytan, zapisywanie odpowiedzi, motywowanie respondentéw)
12. Badania pilotazowe
13. Etyka prowadzenia badar spotecznych (ustawa o ochronie danych osobowych, kodeks ESOMAR, program PKJPA)
14. Omowienie przygotowanych przez studentéw projektéw badawczych. Zaliczenie przedmiotu.

Metody ksztatcenia
wyktad konwencjonalny, prezentacja w Power Point, praca z ksiazka, praca z dokumentem Zrédtowym, praca w grupach, klasyczna metoda problemowa, dyskusja, ¢wiczenia

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Potrafi zaplanowac i zrealizowa¢ badanie spoteczne przy uzyciu podstawowych ilosciowych ® KU12 ® przygotowanie projektu * Cwiczenia
metod i technik badan socjologicznych.

Student wie jak zaplanowac i zrealizowac proste iloSciowe badanie empiryczne, wie, jak ® KW17 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ® Wyktad
przygotowac baze danych do analiz ilosciowych. ® egzamin - ustny, opisowy, * Cwiczenia
testowy i inne

Student zna podstawowe metody i techniki ilosciowych badan spotecznych oraz wie jak je ® K_W15 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ® Wyktad
dobraé w celu rozwigzania prostych probleméw badawczych; wie, jakie problemy bardziej ® egzamin - ustny, opisowy, * Cwiczenia
nadajg sie do rozwigzania za pomocg metod ilosciowych. testowy i inne

przygotowanie projektu

Student rozumie na czym polega specyfika analizy socjologicznej i specyfika analizy danych ® K_W16 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ¢ Wyktad
ilosciowych. ® egzamin - ustny, opisowy, * Cwiczenia
testowy i inne

Potrafi dobra¢ odpowiednie metody ilo$ciowe i odpowiednie techniki badawcze w celu ® KU1l ® przygotowanie projektu * Cwiczenia
przeprowadzenia analizy wybranego problemu spotecznego, potrafi sformutowa¢ problem

badawczy, potrafi postawic¢ hipotezy i zopercjonalizowa¢ zmienne przez dobér odpowiednich

wskaznikow.

Szanuje godno$¢ os6b uczestniczacych w procesie badawczym (respondentdow, ® K_K09 ® przygotowanie projektu * Cwiczenia
informatordw, rozméwcow i innych uczestnikow tego procesu).

Warunki zaliczenia
Zaliczenie wyktadu

Forma zaliczenia wyktadu Uwagi

Zaliczenie na ocene. Tak

W formie pytan otwartych i zamknietych (test).
Egzamin pisemny
Minimalny prég wymagan uzyskanie 50% punktdw z pracy pisemne;j.

Zakres materiatu dotyczacy egzaminu. |Zgodnie z przedstawionym na pierwszych zajeciach Sylabusem (wyktad).

Zasady uzyskania oceny koricowej z

Ocena z wyktadu to ocena z egzaminu pisemnego.
wyktadu.

Zaliczenie éwiczen

Forma zaliczenia ¢wiczen Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak

Zgodnosc¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobér

Przygotowanie projektu w formie pisemne;. literatury przedmiotu.

Poprawny spos6b prezentacji, umiejetnos$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego materiatu.

IAktywnos¢ podczas zajec. Merytoryczne przygotowanie, umiejetno$¢ podania przyktadow, umiejetno$¢ wykorzystania omawianych tekstow.




Zasady uzyskania oceny kofcowej
z éwiczen.

Zasady uzyskania oceny koricowej z éwiczeri 70% projekt, 30% aktywno$¢ na éwiczeniach.

*Zasady ustalania oceny w przypadku $redniej

Ocena koficowa z przedmiotu*

Oceny brane pod uwage w przypadku oceny koricowej

UWAGI:

Wyktad + cwiczenia koriczace sie uzyskaniem oceny.

Warunkiem uzyskania pozytywnej oceny koricowej jest uzyskanie pozytywnej oceny z
Cwiczen i wyktadu (3.0-5.0).

Zasady uzyskania oceny koricowe; .

Ocena koricowa stanowi $rednig arytmetyczng ocen z éwiczen i wyktadu*.

Literatura podstawowa
1. 1. Babbie Earl (2003), Badania spoteczne w praktyce, PWN, Warszawa

2. Oppenheim. A.N. (2004), Kwestionariusze, wywiady, pomiary postaw, Zysk o S-ka, Poznan

3. Sutek A, (2002), Ogréd metodologii socjologicznej, Scholar, Warszawa

4. Szreder M., (2004), Metody i techniki sondazowych badan opinii, PWE, Warszawa

5. Lutynski J. (2000), Metody badan spotecznych. Wybrane zagadnienia. tddzkie Towarzystwo Naukowe, £odZ.

6. Badania empiryczne w socjologii, red. M.Malikowski, M. Niezgoda, tom 2, (1997), Tyczyn

7.  Lutynska Krystyna, (1993) Surveye w Polsce. Spojrzenie socjologiczno - antropologiczne, IFiS PAN, Warszawa,

8.  Frankfort - Nachmias Ch. i Nachmias D. (2001), Metody badawcze w socjologii, Zysk i S-ka, Poznan

9. Gruszczyhski L. A., (1999), Kwestionariusze w socjologii. Budowa narzedzi do badan surveyowych, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice

10. Sutek A., (2001), Sondaz polski, IFiS PAN, Warszawa

11. Sztabiriski P.B., Sztabiniski F., Sawiriski Z. [red.], (2005), Fieldwork jest sztuka, IFiS PAN, Warszawa

12. Sztabinski P. B., Ankieterzy i ich respondenci. Od kogo zalezg wyniki badan ankietowych, IFiS PAN, Warszawa.

Literatura uzupetniajaca

1. Churchill G.A. (2002), Badania marketingowe. Podstawy metodologiczne, PWN Warszawa

2. Sztabinski P.B., Sztabiniski F., Sawiriski Z. [red.], (2004), Nowe podej$cia badawcze w naukach spotecznych, IFiS PAN, Warszawa

3. Leszkowicz-Baczyriska Z., Szaban D., (red.), (2012), Lubuszanie w pierwszej dekadzie XXI wieku. Portret socjologiczny, Zielona Géra

Uwagi

Zmodyfikowane przez dr Krzysztof Lisowski (ostatnia modyfikacja: 30-04-2018 22:47)

Wygenerowano automatycznie z systemu SylabUZ




