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Classes forms

The class form  Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)
Class 30 2

Hours per week (part-time) Form of assignment
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Aim of the course

Zapoznanie studenta z problematyka reklamy w aspekcie spotecznym, rodzajami przekazéw reklamowych i modelami ich spotecznego odkodowania.

Prerequisites

Scope
1. Podstawowe kwestie definicyjne zwigzane z reklama.
Psychologiczne aspekty reklamy.
Spoteczne i ekonomiczne aspekty reklamy.
Rodzaje reklam: zwigzanych z mediami: reklama telewizyjna ,reklama prasowa, reklama radiowa.
Reklama zewnetrzna.
Reklama komercyjna a reklama spoteczna.
Odkodowywanie reklamy.
Role spoteczne w reklamie.
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Teaching methods
Tresci w zakresie tematycznym ¢wiczen realizowane sg za pomocg pracy z ksigzka i dokumentami zrédtowymi, pracy w grupach - realizacja zadan, analiza danych zastanych,
prezentacje.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols  Methods of verification The class form

Student umie rejestrowac i przeprowadzi¢ analize w sposéb metodologicznie poprawny w oparciu o ® K U01 ® awritten ® Class
wybrane metody badawcze (analiza tresci przekazu reklamy telewizyjne i prasowej; analiza zawartosci assignment

reklamy wielkoformatowej). ® prezentacja

Wybrane zadania majg charakter pracy grupowej, szczegdlnie w przypadku realizacji badar terenowych. ® K_K01 ® prezentacja ® Class
Student zna mechanizmy funkcjonowania agencji reklamowych, potrafi wskaza¢ ekonomiczne ® K_W22 ® awritten ® Class
mechanizmy budowania strategii kampanii reklamowych w oparciu o definiowanie grupy docelowej, assignment

orientuje sie w wydatkach na reklame w wybranych sektorach badZ mediach.

Student potrafi ocenié, w $wietle posiadanej wiedzy, kulturotwércza role reklamy odnoszac sie zaréwno ® KU1Z ® prezentacja ® Class

do wiedzy historycznej jak i do wspdtczesnych obszaréw funkcjonowania reklamy oraz jej wptywu na
zycie spoteczne.

Assignment conditions

Forma zaliczenia ¢wiczen Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak



http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Kryterium oceny stanowi dobér pism, konstrukcja narzedzia - klucza kategoryzacyjnego, wnioski z
praca pisemna analizy).Zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelnos$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy,
odpowiedni dobdr literatury przedmiotu.

p taci Kryterium stanowi poprawny sposéb prezentacji, umiejetnos¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace
rezentacje
) prezentowanego materiatu.

Proporcje zadan i ich wptyw

, ., |Ocena z éwiczen stanowié¢ bedzie Srednig arytmetyczng wszystkich ocen.*
na ocene koricowa z ¢wiczen.

Recommended reading
1. Kall J., Reklama, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2010.
2. Dolinski A., Psychologiczne mechanizmy reklamy, Wydawnictwo GWE, Sopot 2003.
3. Wiedza o reklamie: od pomystu do efektu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009.
4. Maison D., Noga - Bogomilski A. (red.), Badania marketingowe. Od teorii do praktyki, Wydawinictwo GWE, Gdarisk 2007.

Further reading
1. Bogunia-Borowska M., Znaczenie przekazéw reklamowych w procesie kodyfikacji spotecznej w spoteczenstwie konsumpcyjnym, Kultura Popularna 0,2004.
. Dolinski D., Psychologia reklamy, Wroctaw 1999.
. Grebowiec J. Pragmatyka reklamy, Krakéw 2017.
. Toscani 0., Reklama - u$miechniete $cierwo, Warszawa 2009.
. Trzop B., Typy kultury popularnej na tamach czasopism kobiecych , Zielona Géra 2005.
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