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Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie studenta ze specyfikg wspétczesnych mediéw globalnych, ich geneza odwotujaca sie do kultury masowej, proceséw globalizacji oraz z mechanizmami dziatania i

relacjami z mediami lokalnymi/narodowymi.

Wymagania wstepne

Zakres tematyczny
1. Geneza medidw globalnych: od kultury masowej i mass mediéw do globalizacji
2. Specyfika procesu globalizacji komunikowania

3. Podstawowe pojecia dla analizy medidw globalnych: relacja media i wtadza; rynki medialne, odbiorcy/nadawcy i reklamodawcy; media globalne- przejscie od starych

do nowych $rodowisk globalnych.
4. Wybrane teorie globalnych mediéw
5. Rdzne wymiary relacji: globalne media a gospodarka; globalne media a kultura
6. Globalne kultury medialne: cztery modele analizy
7. Polityka medialna lokalna/narodowa w erze mediéw globalnych
8. Hybrydyzacja gatunkéw i tabloidyzacja w mediach globalnych
9
0

. 0d mediéw tradycyjnych do mediéw nowoczesnych: analiza zachowarn medialnych w obrebie relacji telewizja-prasa a sie¢

. Jak bada¢ odbiorcéw i uzytkownikéw mediow globalnych? Wyzwania metodologiczne

Metody ksztatcenia

Tresci w zakresie tematycznym c¢wiczen realizowane sg za pomocg pracy z ksigzka, dokumentami Zrédtowymi, prezentacji.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Symbole efektow

Opis efektu
Student posiada pogtebiong wiedze o zréznicowaniu kulturowym w kontekscie globalizacji mediéw
oraz ich lokalnych/narodowych specyfik.

Student umie rozwigzywac problemy wymagajace podejscia interdyscyplinarnego w procesie
badawczym w problemach badar nad wspétczesnymi mediami globalnymi i sposobach ich
uzytkowania.

Student posiada pogtebiong wiedze na temat proceséw lezacych u podstaw zmiany spotecznej, a
zwlaszcza proceséw globalizacji i jej kulturowych, ekonomicznych i gospodarczych skutkow, a
takze jest refleksyjny i krytyczny w ich interpretacji.

Student umie zinterpretowac role kultury w funkcjonowaniu jednostki i spoteczefistwa w kontekscie
kulturotwérczej roli mediéw globalnych i lokalnych/narodowych.
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Metody weryfikacji

praca pisemna
prezentacja

praca pisemna

praca pisemna

prezentacja

Forma zaje¢

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé¢
jest refleksyjny i krytyczny w interpretacji proceséw zachodzacych w spoteczenstwie polskim i ® K W17 ® praca pisemna * Cwiczenia
globalnym oraz ich konsekwencji w zakresie funkcjonowania wspétczesnych mediéw globalnych.

Warunki zaliczenia

FORMA ZALICZENIA CWICZEN UWAGI

Zaliczenie na ocene Tak

Praca pisemna

Kryterium oceny stanowi zgodno$¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy,
odpowiedni dobor literatury przedmiotu.

Prezentacja

Kryterium oceny stanowi poprawny sposéb prezentacji, umiejetno$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace
prezentowanego materiatu

Zasady uzyskania oceny
z éwiczen.

Ocena stanowi¢ bedzie $rednig arytmetyczng z prezentacji i pracy pisemnej.
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