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Ćwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z tradycyjnymi i nowoczesnymi badaniami mediów masowych, ich specyfiką i mozlwiościami zastosowania.

Wymagania wstępne
Zakres tematyczny
Zakres tematyczny przedmiotu:

1. Rynek instytucji badawczych w Polsce.
2. Media tradycyjne i nowoczesne – przegląd metod badawczych, wprowadzenie.
3. Prasa, radio, telewizja, Internet jako przedmiot badania.
4. Podstawowe etapy i elementy procesu badawczego.
5. Analiza zawartości mediów.
6. Treść mediów tradycyjnych i nowoczesnych jako baza źródłowa służąca poznaniu rzeczywistości.
7. Badania mediów elektronicznych.
8. Badania sondażowe.

Metody kształcenia
Praca z tekstem, praca w grupie, burza mózgów, dyskusja grupowa.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student potrafi zaplanować i zrealizować badanie mediów przy użyciu zaawansowanych 
ilościowych i jakościowych metod i technik badań socjologicznych. 

K_U06 projekt
prezentacja

Ćwiczenia

Student potrafi dokonać krytycznej analizy zjawisk i procesów społecznych, w tym przypadku 
wynikających z działalności mediów i kreowania przez nie rzeczywistości .

K_U02 projekt
prezentacja

Ćwiczenia

Student wie na czym polega refleksyjne i krytyczne podejście do wyników badań medialnych 
oraz stosowanych analiz i procedur badawczych.

K_W10 projekt
prezentacja

Ćwiczenia

Student posiada pogłębioną wiedzę na temat wybranych metod i technik badań mediów z 
uwzględnieniem ich specyfiki, ograniczeń i obszarów zastosowania.

K_W09 projekt
prezentacja

Ćwiczenia

Student potrafi inicjować, planować, organizować i zarządzać pracą małego zespołu 
zadaniowego 

K_K01 projekt Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
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Zaliczenie na ocenę Tak

Przygotowanie projektu
w formie pisemnej 
i prezentacja podczas zajęć.

Projekt badania mediów do wybranej tematyki

Zgodność z tematem, poprawna struktura pracy, język, rzetelność, samodzielność wykonania pracy, odpowiedni dobór literatury przedmiotu.

Poprawny sposób prezentacji, umiejętność udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczące prezentowanego materiału.

Zasady uzyskania oceny
z ćwiczeń.

Ocena z ćwiczeń to średnia ocen z projektu i jego prezentacji 
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