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Przygotowanie studentéw do realizacji badan terenowych z wykorzystaniem szerokiego spektrum metod i technik badan medialnych.

Intencja projektu badawczego (1) jest teoretyczne i koncepcyjne przygotowanie podstaw projektu badawczego.

Wymagania wstepne

Zakres tematyczny
Projekt badawczy 1

Okreslenie celu i tematyki badania.
Teoretyczne podstawy badania.
Konceptualizacja projektu badawczego.
Okreslenie zasad realizacji badan terenowych.
Przygotowanie narzedzi badawczych.
Charakterystyka metod badania i terenu badan.
Dobdr proby.

No o bk w2

Metody ksztatcenia

Projekt badawczy, praca w grupach, dyskusja.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Student zna metody i techniki badawcze wykorzystywane w badaniach medidw,

mozliwos$ci ich zastosowania oraz ich ograniczenia.

Student potrafi, wykorzystujgc wiedze nabyta na kursie metodologii, zaplanowaé

przebieg procesu badawczego w taki sposdb by uwzgledniat on wszystkie
niezbedne elementy procesu badawczego.

Duza cze$¢ zajec oraz zadan stawianych przed studentem ma charakter
wymagajacy pracy w grupie. Z tego powodu wymaga sie od studenta
umiejetnosci podejmowania decyzji, planowania oraz kreatywnosci w
organizacji pracy grupy.

Student jest otwarty i chetny do wspdtpracy z innymi cztonkami grupy, potrafi

respektowaé obowigzujace w grupie reguty oraz uczestniczy¢ w rozwigzywaniu

konfliktow.

Symbole efektow  Metody weryfikacji

® K_W09 ® przygotowanie projektu
® K_U05 ® przygotowanie projektu
® KK01 ® przygotowanie projektu

® sprawozdania z udziatu
poszczegdlnych cztonkéw zespotu w
realizacji badan.

® K_K03 ® przygotowanie projektu
® sprawozdania z udziatu
poszczegdlnych cztonkéw zespotu

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Forma zajec

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
Student posiada pogtebiona wiedze o wybranych instytucjach medialnych ® K Wi4 ® przygotowanie projektu * Cwiczenia

Warunki zaliczenia

Forma zaliczenia ¢wiczen Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak

Zgodnos¢ z tematem, poprawna struktura pracy, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni dobér

literatury przedmiotu.
Przygotowanie projektu

w formie pisemnej Projekt badawczy 1: Zakres projektu: przygotowanie teoretycznej koncepcji badania, uwzgledniajace opis zasad realizacji
terenowej.

Sprawozdania z pracy wszystkich cztonkow 3 . . o . 3 | L .
Na wzor kart pracy - pisemne notatki uwzgledniajace udziat poszczegdlnych cztonkdw zespotu w realizacji zadania

zespotu
Zasady uzyskania oceny Ocena koficowa jest $rednig wazona z przygotowanego projektu 70% oraz oceny wktadu pracy poszczegélnych cztonkéw
z przedmiotu. zespotu
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